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www.legem-bio-rhin.eu


Pour plus d’information 
Für weitere informationen


Co-Financeurs / Kofinanzierungspartner : 
Ce projet est co-financé par l’Union Européenne (FEDER) dans le cadre du programme INTERREG IV Rhin Supérieur,  


ainsi que la Région Alsace, le Land du Bade-Wurtemberg et la DRAAF.


Dieses Projekt wird kofinanziert durch die Europäische Union (EFRE) im Rahmen des Programms INTERREG IV Oberrhein,  
das Ministerium für Ländlichen Raum Verbraucherschutz Baden-Württemberg (MLR) und durch die DRAAF sowie die Région Alsace.


« Dépasser les frontières : projet après projet »
« Der Oberrhein wächst zusammen : mit jeden Projekt »


Forum final du projet LEGEM BioRhi’n
Perspectives pour la production et la commercialisation  


de légumes biologiques dans la région du Rhin Supérieur
Jeudi 04 décembre 2014


Lycée du Pflixbourg à Wintzenheim


Abschlussforum des Projekts Legem BioRhi’n
Perspektiven für den regionalen Anbau- und Absatz  


von Biogemüse im Oberrheingebiet 
Donnerstag, 04. Dezember 2014


Lycée du Pflixbourg in Wintzenheim 


Développer des outils pour améliorer la compétitivité de la production 
de fruits et légumes biologiques de la région du Rhin supérieur 


Entwicklung von Instrumenten für die Verbesserung der Wettbewerbsfähigkeit 
von ökologisch erzeugtem Obst und Gemüse aus dem Oberrheingebiet


LEGEM BioRhi’n


Partenaires du projet / Projektpartner :


Wintzenheim


Wettolsheim
Ingersheim


Colmar


Munster
Jardins du Pflixbourg


Lieu-Dit Saint Gilles
Wintzenheim


RD 417


Formulaire d’inscription en ligne / Online-Anmeldeformular


Inscription française : 
http://www.itada.org/francaise/inscription-seminaire2.asp 


Anmeldung deutschsprachig:
http://www.itada.org/deutsch/seminaranmeldung2.asp


Merci de vous inscrire avant le 1er décembre 2014 
Anmeldung bitte bis spätestens Montag, den 01. Dezember 2014


Plan d’accès 
Anfahrtsplan 


Direction 
Colmar – Wintzenheim N83, 
puis Munster 


Richtung 
Colmar – Wintzenheim,  
dann ‚Munster







Perspectives pour la production et la commercialisation 
de légumes biologiques dans la région du Rhin Supérieur 


Jeudi 04 Décembre 2014
Lycée du Pflixbourg à Wintzenheim


Modérateur du forum : Hervé CLINKSPOOR, ITADA- CARA


Perspektiven für den regionalen Anbau- und  
Absatz von Biogemüse im Oberrheingebiet


Donnerstag, 04. Dezember 2014 
Lycée du Pflixbourg in Wintzenheim


Tagungsmoderation: Hervé CLINKSPOOR, ITADA–CARA  


Traduction simultanée / Participation gratuite Simultanübersetzung / Teilnahme kostenlos


 9.00	 Inscriptions – café d’accueil


 9.30 - 9.35	 Mot d’accueil et introduction
	 Daniel NUSSBAUMER, EPLEFPA Les Sillons de Haute-Alsace 
	 Joseph WEISSBART, OPABA


 9.35 - 10.00	 Contexte et temps forts du projet
	 Dr. Karin POSTWEILER, Dienstleistungszentrum Ländlicher Raum Rheinland-Pfalz
	 Joseph WEISSBART, OPABA 


 10.00-10.40	 Les coûts de productions : analyse transfrontalière et outils


	� Analyse comparative transfrontalière  
des coûts de production des légumes bio 


	 Johanna BODENDORFER, Planète Légumes


	 Un logiciel de calcul des coûts comme outil d’aide à la décision
	 Philippe SCHWOEHRER, Chambre d’Agriculture Région Alsace


	 Témoignage d’un producteur


	 Jacky SCHMIDT, producteur de fruits et légumes bio


	 Discussion


 10.40-12.00	� L’approvisionnement régional en fruits et légumes bio  
dans la Région du Rhin Supérieur


	 Potentiel de développement de la demande régionale
	 William MAIRESSE, OPABA | Gerrit KLEEMANN, LVG Heidelberg 


	 Plate forme de commercialisation collective
	 Cécile VIRIAT, OPABA


	 Organisation collective : L’exemple de Biogroupe en Suisse
	 Bernhard ETTER, BIOGROUPE


	 Discussion


 12.30-12.45	 Perspectives et clôture du forum 
	 Président de la Région Alsace ou son représentant


 13.00	 Buffet Bio sur place


 14.15	� Possibilité de visite du Lycée Jardins du Pflixbourg  
(exploitation biologique, magasin de vente)


	 Guillaume DELAUNAY, EPLEFPA Rouffach-Wintzenheim


 9.00	 Anmeldung - Begrüßungscafé


 9.30 - 9.35	 Begrüßung und Einführung
	 Daniel NUSSBAUMER, EPLEFPA Les Sillons de Haute-Alsace 
	 Joseph WEISSBART, OPABA


 9.35 - 10.00 	 Kontext und Höhepunkte des Projekts
	 Dr. Karin POSTWEILER, Dienstleistungszentrum Ländlicher Raum Rheinland-Pfalz
	 Joseph WEISSBART, OPABA 


 10.00-10.40	� Produktionskosten : Grenzüberschreitende Analyse und Instrumente


	� Grenzüberschreitender Vergleich der Produktionskostenberechnung  
zum ökologischen Gemüsebau


	 Johanna BODENDORFER, Planète Légumes


	 Software zur Berechnung der Produktionskosten als Entscheidungshilfe
	 Philippe SCHWOEHRER, Chambre d’Agriculture Région Alsace


	 Bericht eines Praktikers
	 Jacky SCHMIDT, Bio Erzeuger


	 Diskussion 


 10.40-12.00	� Regionale Absatzkanäle für ökologisch erzeugtes Obst  
und Gemüse aus dem Oberrheingebiet


	 Entwicklungspotenzial der regionalen Nachfrage
	 William MAIRESSE, OPABA | Gerrit KLEEMANN, LVG Heidelberg


	 Analyse bestehender Plattformen zur gemeinschaftlichen Vermarktung im Elsass
	 Cécile VIRIAT, OPABA


	 Gemeinschaftliche Vermarktung: ein Beispiel aus der Schweiz
	 Bernhard ETTER, BIOGROUPE


	 Diskussion


 12.30-12.45	 Perspektiven und Abschluss des Forums
	 Präsident Region Elsass oder sein Vertreter


 13.00	 Bio-Buffet


 14.15	 �Vorstellung und Möglichkeit zur Besichtigung des Lycée du Pflixbourg  
(Bio-Produktion, Hofladen)


	 Guillaume DELAUNAY, EPLEFPA Rouffach-Wintzenheim


	 Forum Final Legem BioRhi’n  Abschlussforum des Projekts Legem BioRhi’n
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Kontext und Höhepunkte des Projekts 
 
Entwicklung von Instrumenten für die Verbesserung der Wettbewerbsfähigkeit von 
ökologisch erzeugtem Obst und Gemüse aus dem Oberrheingebiet 


Joseph WEISSBART 
Dr. Karin POSTWEILER 
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3 Regionen: Elsass, Baden-Württemberg und Rheinland Pfalz 
 


Projektlaufzeit: 01.01.2013 – 31.12.2014 
 
Projektträgerschaft: OPABA – Organisation der elsässischen Biobauern 
 


Projektpartner: 
DLR - Dienstleistungszentrum Ländlicher Raum Rheinpfalz, Neustadt  
LVG - Staatliche Lehr- und Versuchsanstalt für Gartenbau Heidelberg 
Planète légumes - Producteurs de Légumes d‘Alsace et du Nord-Est pour 
                                  la Technique et l´Experimentation des Légumes 
IFLA - Interprofession des Fruits et Légumes d‘Alsace 
CARA - Chambre d‘Agriculture Région Alsace (LWK Elsass) 
LTZ - Landwirtschaftliches Technologiezentrum Augustenberg 
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Öffentliche Geldgeber: 
Europäische Union – Europäischer Fonds für regionale Entwicklung (EFRE) 
im Rahmen des Programms INTERREG IV Oberrhein 


Ministerium für Ländlichen Raum und Verbraucherschutz des Landes 
Baden-Württemberg 


Dienstleistungszentrum Ländlicher Raum Rheinpfalz, Rheinland-Pfalz 


Region Elsass 


Französischer Staat – DRAAF Alsace 
 


Gesamtbudget des Projekts: 456.414 € 
 


EU-Kofinanzierung (budgetiert): 228.207 € 


 
 
 


« Dépasser les frontières, projet après projet » 
    Der Oberrhein wächst zusammen: mit jedem  Projekt 
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Assoziierte Partner: 
ITADA - Grenzüberschreitendes Institut zur rentablen umweltgerechten 
Landbewirtschaftung / Institut Transfrontalier d‘Application et de Développement Agronomique 


Les Sillons de Haute Alsace - Etablissement Public Local d‘Enseignement et de 


Formation Professionnelle Agricole / Landwirtschaftsschulen des Oberelsass 
RP Freiburg - Regierungspräsidium Freiburg 
Demeter Baden Württemberg 
Naturland Baden Württemberg 
KÖL - Kompetenzzentrum Ökologischer Landbau Rheinland Pfalz 
SÖL - Stiftung Ökologie und Landbau 
LVWO - Beratungsdienst Ökologischer  Obstbau Weinsberg 
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Ziele und durchgeführte Aktionen (1/4) 
Ermittlung das Potenzials für eine Nachfragesteigerung im 
Lebensmitteleinzelhandel 
 


- Beschreibung und Analyse des Angebots und der Nachfrage durch  
OPABA, DLR, und LVG Heidelberg 
 


- Befragung verschiedener Akteure 
 
 
 


 


 
- Vergleich der preislichen Positionierung im Rahmen einer Studie zu den 


Margen des Handels und den Preisverhältnissen 
 


- Ausarbeitung von Übersichtsblättern zur wirtschaftlichen Organisation 
der Erzeuger und zur Analyse bestehender Plattformen für die 
gemeinschaftliche Vermarktung 


FR DE 


Grosshändler 9 10 


Naturkostfachhändler 10 5 


LEH Zentralen 5 
7 


LEH Läden 31 
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Ziele und durchgeführte Aktionen (2/4) 
Genauere Kenntnisse und Optimierung der Produktionskosten 
 


- Analyse der bestehenden Methoden und grenzüberschreitende 
Abstimmung der Analyse von Produktions- und Vermarktungskosten 
 


- Festlegung von Standard-Produktionsverfahren für jede Teilregion und 
Berechnung der Produktionskosten für 12 Arten von Obst und Gemüse 
im Elsass und in Deutschland durch Planète Légumes, LWK Elsass 
(CARA), OPABA, DLR Rheinpfalz und LVG Heidelberg 
 


- Erstellung und Veröffentlichung von Beschreibungen der 
produktionstechnischen und betriebswirtschaftlichen Merkmale dieser  
Produktionsverfahren 
 


- 7 Arbeitsgruppensitzungen davon 2 mit Beteiligung von Praktikern 
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Ziele und durchgeführte Aktionen (3/4) 
Beschreibung der Vorzüge einer regionalen Erzeugung für den regionalen 
Markt  
 
- Erstellung von Kurzbeschreibungen der Stärken und Schwächen des 


Regionalen Angebots in Bezug auf die verschiedenen Vermarktungskanäle  
 


- Vorschläge für grenzüberschreitende Aktionen für eine bessere 
Abdeckung der Marktbedürfnisse bei Öko-Obst und –Gemüse                       
aus regionaler Erzeugung im Oberrheingebiet 
 


- Analyse der Zweckmäßigkeit und Machbarkeit einer Schaffung von 
grenzüberschreitenden Vermarktungsorganisationen  


     Erhebungen bei 9 Erzeugern und 5 Erzeugerorganisationen in Deutschland 
sowie                   7 Erzeugern und 3 Erzeugerorganisationen in Frankreich  
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Ziele und durchgeführte Aktionen (4/4) 
Vermittlung der Ergebnisse 
 


- Schaffung eines EDV-gestützten Berechnungsverfahrens für Erzeuger und 
Berater zur Berechnung der Produktionskosten als Entscheidungshilfe für 
die Erzeuger 


 
- Durchführung von 3 Workshops und 2 grenzüberschreitenden Foren 


 
- Besichtigung von 7 Betrieben/Firmen 


 
- 97 Teilnehmer  
 
 


Treffen des Technischen Komitees am 11. April 2013 in Heidelberg  
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Kommunikation 
 


Grenzüberschreitender Workshop 1: 21. Januar 2014, Straßburg 
 
Thema: Wie groß ist das Interesse des Handels an Öko-Ware aus 
                der  Region?  


 
Programm: Ergebnisse der Großhandelsbefragung (Deutschland 
                      und Frankreich) und der LEH-Befragung im Elsass  
                      Beispiele bestehender Vermarktungsplattformen in  
                      Frankreich 


 
Besichtigung : SODICRU, SAPAM, 


     SCOT LA CIGOGNE 
 


24 Teilnehmer 
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Kommunikation 
 


Grenzüberschreitender Workshop 2:  
19. Februar 2014, Heidelberg 
 


Thema: Leistungen der Erzeuger 
 
Programm: Trends im Gemüsebau in Deutschland und Frankreich 
                      Vorstellung der Produktionskosten ausgewählter Kulturen 
 
Besichtigung :  BIOLAND Gärtnerei Wiesenacker und LVG Heidelberg 
 
17 Teilnehmer 
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Kommunikation 
 


Grenzüberschreitender Workshop 3:  
16. Juni 2014, Schifferstadt 
 
Thema:       Marktanalyse des Oberrheingebietes für 
                     Öko-Obst und -Gemüse 
Programm: Analyse der regionalen Nachfrage beim 
                     indirekten Absatz in Deutschland 
                     Analyse der regionalen Nachfrage  
                     der Fachgeschäfte und des LEH im Elsass 
Besichtigung : PFALZMARKT,HAVITA 
20 Teilnehmer 







  
Kontext und Höhepunkte des Projekts 
Wintzenheim – 04. Dezember 2014 


Kommunikation 
 


Grenzüberschreitendes Forum 1: 
13. November 2014, Offenburg 
 
Thema:       Perspektiven für den regionalen Anbau 
                     und Absatz von Biogemüse im Oberrheingebiet 
Programm: Nachfrage des Lebensmitteleinzelhandels im Oberrheingebiet 
                     Produktionskostenberechnung 
                     Öko-Aktionsplan Baden-Württemberg 
                     Strategien der EDEKA Südwest im Produktportfolio Frischgemüse 
Podiumsdiskussion:  Chancen und Strategien zur 
                                      Förderung von Produktion 
                                      und Vermarktung 
Besichtigung :  EDEKA-Südwest 
52 Teilnehmer 
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Kommunikation 
 


• Internet Angebot www.legem-bio-rhin.eu  
• 1 Präsentationsflyer zum Projekt französisch und deutsch 
• 1 Rundbrief französisch und deutsch 
• 1 Info-Banner französisch und deutsch 
• 10 Presseberichte 
• 8 Vorträge bei verschiedenen Veranstaltungen (CertiBioRhin, Naturland…) 


• 150 Kontaktadressen im Oberrheingebiet  
 


 
 
 


 
 


Am 1. Januar 2013 startete aus dem Interreg IV 
Programm das Projekt „LEGEM BioRhi‘n“. Dieses, 
durch den Europäischen Fond für regionale 
Entwicklung (EFRE), geförderte Projekt bezieht sich 
speziell auf den ökologischen Obst- und 
Gemüsebau am Oberrhein. Innerhalb von zwei 
Jahren sollen Ausbaupotentiale und Vorzüge der 
regionalen Erzeugung sowie Optimierungs-
möglichkeiten der Produktionskosten ermittelt 
werden um Verbesserungsspielräume bei der 
regionalen Erzeugung bezüglich des Angebots 
belegen zu können. 
Das Projekt LEGEM BioRhi‘n soll dazu beitragen, 
die Informationslücke bezüglich Wirtschaftlichkeit 
und Vermarktung zu schließen. Somit ist es das 
Ziel, durch die Schaffung von Instrumenten die 
Beurteilung der ökonomischen Leistung im 
ökologischen Obst- und Gemüsebau im 
Oberrheingebiet zu optimieren. 


Beteiligt sind an diesem grenzüber-
schreitenden Projekt Institutionen aus allen 
Teilregionen des Oberrheingebietes. Die 
OPABA, die berufsständische Vertretung für 
ökologisch erzeugende Landwirte im Elsass, 
fungiert hierbei als Projektträger. Zu den 
kofinanzierenden Projektpartnern zählen: die 
LVG Heidelberg, das DLR Rheinpfalz, das LTZ 
Augustenberg, die Landwirtschaftskammer 
des Elsass (CARA) sowie die IFLA und PLANETE 
Legume. Ferner beteiligen sich auch nicht-
kofinanzierende Partner: ITADA, Naturland 
und Demeter aus Baden-Württemberg, das 
KÖL, die SÖL, das Regierungspräsidium 
Freiburg sowie Les Sillons de Haute Alsace.  
 
 


Um die Nachfrage von Öko- Obst und Gemüse zu analysieren, wurden im letzten Jahr Akteure 
innerhalb der Wertschöpfungskette interviewt. Auf beiden Seiten des Rheins wurde eine 
qualitative Befragung bei Großhändlern, Fachgeschäften und dem Lebensmitteleinzelhandel 
durchgeführt. Ziel dieser Arbeit: Darstellung der aktuellen Situation der regionale Nachfrage, 
Identifikation von Stärken und Schwächen und Entwicklungsmöglichkeiten. Die Ergebnisse wurden 
an den drei Workshops am 21.1., 19.2. und 16.6.2014 vorgestellt und diskutiert.  
Ebenso wurden Produktionsverfahren der 13 wichtigsten Obst- und Gemüsekulturen definiert. In 
einem weiteren Schritt gilt es nun die Produktionskosten innerhalb des ausgewählten Sortiments 
zu berechnen. 


N°1 


2014 


Das Projekt Die Partner 


Aktueller Stand 
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Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit ! 
 
 


Mehr Information 
 


www.legem-bio-rhin.eu 
 
 
 


www.itada.org 


« Dépasser les frontières, projet après projet  » 
« Der Oberrhein wächst zusammen: mit jedem  Projekt » 








Dépasser les frontières : projet après projet 


Der Oberrhein wächst zusammen : mit jedem Projekt 


Vorstellung der Produktionskosten für eine 
Auswahl verschiedener Gemüsearten 


Grenzüberschreitendes Forum 


13. November 2014 
 


Johanna BODENDÖRFER 


Philippe SCHWOEHRER 
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Datenquellen 


• Frankreich 


Produktionsverfahren: PLANETE Légumes 


Materialkosten: Umfrage Verkäufer 


Maschinenkosten: KTBL „Ökologischer Feldgemüsebau“ 


 


 


• Deutschland 


KTBL „Ökologischer Feldgemüsebau“ 


Umfrage Betriebe und Berater 
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• Unterteilung der Produktionsverfahren in       
4 Etappen 


– Kulturvorbereitung 


– Aussaat/Pflanzung 


– Kulturpflege 


– Ernte 
 Alle Arbeiten nach der Ernte werden in der 


Berechnung nicht berücksichtigt 


Darstellung der Kostenrechnung 
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Darstellung der Kostenrechnung 


fix variabel


Kulturvorbereitung


Pflügen
4-Schar Drehpflug, 1,4 m 


angebaut; 67 kW
2,19 23,68


Fräsen 1,8 m; 45 kW 2,56 11,02


Abflammen, f lächig
mit Fronttank 300 kg, 1,8 m; 45 


kW
2,84 7,56


Aussaat


Einzelkornsaat; Beetkultur
Einzelkornsägerät, 4 


Doppelreihen, 1,8 m; 


45 kW


2,90 8,49


Kulturverlauf/Pflege


Abflammen, f lächig
mit Fronttank 300 kg, 1,8 m; 45 


kW
2,84 7,56


Hacken 4-reihig, 1,8 m; 45 kW 3 x 5,46 17,37


Jäten Beetflieger; 18 kW; 1+7 AK 3 x 19,26 134,91 56,91


Pflanzenschutzmaßnahme
Anbaupflanzenschutzspritze, 


0,8 m³, 1.000l; 45 kW
0,34 1,13


Dünger ausbringen Anbauschleuderstreuer, 0,8 m³; 45 kW 0,32 1,01


Beregnungsmaschine betreiben 350 m, 26-35 (30) m³/h; 45 kW 4 x 4,64 9,08


Flüssigdüngung
Anbaupflanzenschutzspritze, 


0,8 m³, 1.000l; 45 kW
0,34 1,13


Häcken 4-reihig, 1,8 m; 45 kW 2 x 3,64 11,58


Jäten 5 AK 51,2


Ernte


Möhren ernten
M öhrenvollernter, 1-reihig, 


ängehängt 4 t Bunker; 67 kW
11,69 85,51


59,02 186,11


242,03SUMME Dieselbedarf:


Produktionsverfahren
Arbeitszeit h/ha


SUMME Arbeitszeitbedarf:


Dieselverbrauch (Liter)
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Darstellung der Kostenrechnung 


Kosten einer


Menge Einheit (€) Betrag


Pflanzgut


Saatgut ökologisch U 1,45 701,55 1 017,2 €


Düngung und Bodenverbesserung


Spurennährstoffmischdünger l/ha 22 11,80 259,6 €


Kali-Magnesia 30% K2O, 10% MgO kg/ha 600 0,36 216,0 €


Pflanzenschutzmaßnahme


Insektizid ökologisch 77,8 €


Wasser


Beregnungsw asser m³/ha 1 000 0,23 230,0 €


SUMME Direktkosten: 1 801 €


Direktkosten
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Darstellung der Kostenrechnung 


Fix Variabel


Drehpflug 4 Schare, 1,4 m, angebaut; 67 kW 22,9 42,0


Beetfräse 1,8 m; 45 kW 33,5 33,6


Abflammen, f lächig
mit Fronttank 300 kg, 1,8 m ; 45 


kW
62,8 86,3


Einzelkornsägerät 4 Doppelreihen, 1,8 m; 45 kW 25,4 39,1


Abflammen, f lächig
mit Fronttank 300 kg, 1,8 m ; 45 


kW
62,8 86,3


Hacken von Reihenkulturen 4-reihig, 1,8 m; 45 kW 56,5 65,7


Beetflieger 18 kW; 1 + 7 AK 107,3 182,4


Anbaupflanzenschutzspritze 15 m, 1 000 l; 45 kW 5,8 3,7


Anbauschleuderstreuer 0,8 m³; 45 kW 3,6 3,5


Beregnungsmaschine 


betreiben
350 m, 26-35 (30) m³/h; 45 kW 94,6 64,2


Anbaupflanzenschutzspritze 15 m, 1 000 l; 45 kW 5,8 3,7


Hacken 4-reihig, 1,8 m; 45 kW 37,7 43,8


Möhrenvollernter
1-reihig, angehängt, 4 t Bunker; 


67 kW
428,2 227,9


Schw ergrubber 2,5 m; 67 kW 10,4 22,1


957,1 904,2SUMME Maschinenkosten


Maschinenkosten Maschinenkosten (€)
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Darstellung der Kostenrechnung 


Ertrag 35 t/ha 1 802 €/ha


Variable Maschinenkosten 1 146 €/ha Fixe Maschinenkosten 957 €/ha


Variable Lohnkosten 1 396 €/ha Fixe Lohnkosten 885 €/ha


Arbeitgeberlohnkosten 7,50 €/h Arbeitgeberlohnkosten 15,00 €/h


Summe Variable Kosten 4 344 €/ha Summe Fixe Kosten 1 842 €/ha


Summe Einzelkosten 6 186 €/ha


Gemeinkosten 1 547 €/ha Summe aller Kosten 7 733 €/ha


(25% der Einzelkosten) Kosten für 1kg des Endprodukts 0,22 €/kg


Möhren


Direktkosten
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Vorstellung der Ergebnisse für folgende 
Kulturen: 


 


Möhre 


Kopfkohl 


Knollensellerie 
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Möhre  







Organisation professionnelle de l’Agriculture Biologique en Alsace  


Ertrag 35 t/ha 1 802 €/ha


Variable Maschinenkosten 1 146 €/ha Fixe Maschinenkosten 957 €/ha


Variable Lohnkosten 1 396 €/ha Fixe Lohnkosten 885 €/ha


Arbeitgeberlohnkosten 7,50 €/h Arbeitgeberlohnkosten 15,00 €/h


Summe Variable Kosten 4 344 €/ha Summe Fixe Kosten 1 842 €/ha


Summe Einzelkosten 6 186 €/ha


Gemeinkosten 1 547 €/ha Summe aller Kosten 7 733 €/ha


(25% der Einzelkosten) Kosten für 1kg des Endprodukts 0,22 €/kg


Möhren


Direktkosten


Rendement 35 t/ha 2 103 €/ha


Coût de mécanisation variable 714 €/ha Coût de mécanisation fixe 752 €/ha


Charge de main d'œuvre variable 1 242 €/ha Charge de main d'œuvre fixe 850 €/ha


Coût horaire main d'œuvre 


temporaire
11,29


€/ha 15,00 €/ha


Total charges variables 4 059 €/ha Total charges fixes 1 602 €/ha


Total charges affectées 5 660 €/ha


Autres charges de structure 1 415 €/ha Coût total 7 076 €/ha


(25% des charges affectées) Coût de production 0,20 €/kg


Carotte


Charges opérationnelles


Coût de main d'œuvre 


permanente
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Kopfkohl 
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Rendement 30 t/ha 4 164 €/ha


Coût de mécanisation variable 1 411 €/ha Coût de mécanisation fixe 652 €/ha


Charge de main d'œuvre variable 2 089 €/ha Charge de main d'œuvre fixe 1 253 €/ha


Coût horaire main d'œuvre 


temporaire
11,29 €/h 15,00 €/h 


Total charges variables 7 664 €/ha Total charges fixes 1 905 €/ha


Total charges affectées 9 569 €/ha


Autres charges de structure 2 392 €/ha Coût total 11 962 €/ha


(25% des charges affectées) Coût de production 0,40 €/kg


Chou pommé


Charges opérationnelles


Coût de main d'œuvre 


permanente
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Knollensellerie 
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Ertrag 30 t/ha 2 668 €/ha


Variable Maschinenkosten 577 €/ha Fixe Maschinenkosten 365 €/ha


Variable Lohnkosten 2 525 €/ha Fixe Lohnkosten 468 €/ha


Arbeitgeberlohnkosten 7,50 €/h Arbeitgeberlohnkosten 15,00 €/h 


Summe Variable Kosten 5 771 €/ha Summe Fixe Kosten 832 €/ha


Summe Einzelkosten 6 603 €/ha


Gemeinkosten 1 651 €/ha Summe aller Kosten 8 254 €/ha


(25% der Einzelkosten) Kosten für 1kg des Endprodukts 0,28 €/kg


Knollensellerie


Direktkosten


 


 


 
 


Rendement 30 t/ha 3 737 €/ha


Coût de mécanisation variable 959 €/ha Coût de mécanisation fixe 732 €/ha


Charge de main d'œuvre variable 1 456 €/ha Charge de main d'œuvre fixe 833 €/ha


Coût horaire main d'œuvre 


temporaire 11,29 €/h
15,00


€/h 


Total charges variables 6 152 €/ha Total charges fixes 1 565 €/ha


Total charges affectées 7 716 €/ha


Autres charges de structure 1 929 €/ha Coût total 9 646 €/ha


(25% des charges affectées) Coût de production 0,32 €/kg


Céleri rave


Charges opérationnelles


Coût de main d'œuvre 


permanente







Organisation professionnelle de l’Agriculture Biologique en Alsace  


Es handelt sich um Durchschnittswerte, die betriebsindividuell angepasst werden 
müssen. 


 


Festgestellte prinzipielle Unterschiede 


•  Kosten für Jungpflanzen und Saatgut in Frankreich höher 


• Niedrige variable Lohnkosten ermöglichen eine geringere Mechanisierung 
auf deutscher Seite 


• Keine generelle Tendenz für höhere Produktionskosten auf deutscher oder 
französischer Seite 


 







Dépasser les frontières : projet après projet 


Der Oberrhein wächst zusammen : mit jedem Projekt 


Danke für Ihre 
Aufmerksamkeit 








  
Logiciel de calcul des coûts de production 
Wintzenheim – 04 décembre 2014 


Ein Kostenberechnungprogramm als 
Instrument zur Entscheidungshilfe 
 
 


Philippe SCHWOEHRER  
Chambre d’Agriculture Région Alsace « Dépasser les frontières, projet après projet » 







  
Logiciel de calcul des coûts de production 
Wintzenheim – 04 décembre 2014 


Ziel  
Erarbeitung von Referenzdaten und Instrumenten zur Bewertung der 
ökonomischen Leistungen von Obst- und Gemüseerzeugern 


 
 


Zweck  
Die Produktionskosten von Bio-Gemüse besser kennen und 
optimieren 


 
 


Umsetzung   
Entwicklung eines EDV-Programms zur Berechnung der 
Produktionskosten verschiedener Kulturen 
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Zielgruppen 
Erzeuger  
Landwirtschaftliche Berater  
Zukünftige Betriebsleiter (Studierende und Praktikanten) 
Lehrende und Ausbildende 


 


Eigenschaften des Programms 
Einfach anzuwenden 
Bedienerfreundlichkeit  
Anpassung an die Nutzerdaten 
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Technische Lösung 
WEB 2.0 – Anwendung  


 


Vorteile 
Zugänglich von jedem Internet-Anschluss 
Unabhängig von der Qualität des Rechners 
Anpassbar für Tablet und Smartphone 
Datenbank immer auf dem neuesten Stand 
Kontinuierliche Weiterentwicklung und einfache Verbreitung 
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Programmbeschreibung 
Untergliederung in 5 Ebenen 


o Anbauverfahren 
o Arbeitskräfte 
o Betriebsmittel 
o Mechanisierung 
o Ergebnisse 


 


Für 13 Kulturen gibt es Standardwerte (Default) 
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Anbauverfahren 
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Arbeitszeitbedarf 
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Arbeitskosten 
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Betriebsmittel 
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Kosten der Mechanisierung 
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Ergebnistabelle 
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Perspektiven 
 


Organisation von Fortbildungsveranstaltungen für Landwirte zum 
Kennenlernen des Instruments 
 
Einführung des Programms bei Bildungseinrichtungen 
 
Interesses der Erzeuger wecken, sich mit den Kosten der eigenen 
Produktion zu befassen 
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Wintzenheim – 04 décembre 2014 


 
 


 


Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit! 
 
 


Mehr Information 
 


www.itada.org 
www.legem-bio-rhin.eu 


 
 
 








Abschlussforum LEGEM BIORHI’N 
 


 


 


 


William Mairesse 


4. Dezember 2014 
 


 


 


OPABA – Maison de l’Agriculture 


2 Allée de Herrlisheim 68000 COLMAR 


Tél 03 89 24 45 35 – Fax 03 88 81 27 29 


Courriel : contact@opaba.org - Site : www.opaba.org Dépasser les frontières : projet après projet 


Der Oberrhein wächst zusammen : mit jedem Projekt 


ENTWICKLUNGSPOTENTIAL  DER  


REGIONALEN  NACHFRAGE 


 


DIE SITUATION IM ELSASS 
 







Methodik 


Mehrere Datenquellen: 


• AGENCEBIO  


• Fokus Gruppe (12 Personen, qualitatives Gespräch mit Öko-


Konsumenten) 


• Jahresbarometer der Agence Bio zu Verbrauchsgewohnheiten 


• INTERFEL– KantarWorldPanel (beobachtet 14 Öko-Obst & -gemüsearten) 


• Fachzeitschrift für Bioläden: BIOLINEAIRES 


• LEGEM BioRhi’n-Workshops 


 


Art der Daten:  


• Speziell zu Öko-Obst und -gemüse 


• Frankreich / Elsass 







Aktuelle Situation 


• Bio-Obst und –Gemüse ist in allen Distributionskanälen verfügbar: 


• Herkömmlicher Lebensmitteleinzelhandel (GMS) 


• Bio-Fachgeschäfte 


• Direktabsatz: Gemeinschaftsverpflegung, Erzeugerläden, Gemeinschaftskisten 


• Direktverkauf ab Hof, auf dem Markt, in der Abokiste,... (70% des im Elsass 


erzeugten Obst und Gemüses) 


 


• Steigende Nachfrage: 


• Verbraucher interessieren sich für die geografische Herkunft der Produkte  


• Zweitwichtigste Produktgruppe bei den Bio-Käufern/Verbrauchern (16% des Werts) 


• Image von Frische und authentischem Geschmack bei den Konsumenten 







Absatzmärkte der elsässischen Erzeugung 


2.900 t 


2.300 
tT 


530 t 


Export und 
Verfrachtung 


 


400 t 


800 t 


130 t 


370 t 


600 t 


6 600T 


530 t 2.700 t 


400 t 


7.400 t 


Producteurs / Erzeuger  


8.000 t Gemüse  (+ 2.800 t Obst) 


OEPB /  
Vermarktungs-


organisation Gem. 


Grossistes, 
conditionneurs
/ Großhändler 


Transformateurs 


/ Verarbeiter 


GMS / LEH 
Magasins spé. 


Fachgeschäfte 


RHD / 
Großküche 


Consommateurs  / Verbraucher 


200 t 


3.830 t 







Einkaufsverhalten bei Obst und Gemüse 


2012 
• VERBRAUCH: -3,9 % bei Menge und +6,7 % beim Wert gegenüber 2011 


 


• LEICHTER ANSTIEG DER KUNDENZAHL: 45,2 % der Haushalte kauften 


mindestens 1 Mal im Zeitraum Bio-Obst und -gemüse (2011 waren es 44,6%) 


 


• AZAHL DER KÄUFE: 2012 im Mittel 5,9 Käufe pro kaufenden Haushalt 


(gegenüber 5,6 im Jahr 2011), jedoch kleinere Mengen pro Kauf (1,4 kg/Kauf 


im Mittel von 2012 gegenüber 1,6 kg anno 2011) 


 


• PREISE: +8 % gegenüber 2011  


=>Mehr Käufer, die öfters kaufen, jedoch weniger Menge je Einkauf  


 


• BIO-ANTEIL AM MARKT beim Verbrauch von Obst und Gemüse gesunken: 


2012 ca. 4,4 % Anteil an der Menge und 5,7 % am Wert (gegenüber 4,6 % 


bzw. 5,9 % im Jahr 2011)  


Source : INTERFEL– KantarWorldPanel  







Absatzkanäle 2012 


• Zunahme des Lebens-


mitteleinzelhandels und 


der Fachgeschäfte 


gegenüber 2011 


 


• Leichte Abnahme bei 


Gärtnern, beim Direktver-


kauf und auf den Märkten 


Source : INTERFEL– KantarWorldPanel  







Einkaufsquellen von Bio-Produkten 


Einkaufsquelle Einschätzung der Gruppe 


Lebensmitteleinzelhandel (Super- und 


Hypermärkte) 


Leicht erreichbar 


Produkte billiger und nicht ganz so hochwertig 


Auslagen schlecht organisiert: entweder Bio 


gesondert oder einsortiert, aber nicht beides. 


Wählen Eigenmarken-Bio-Produkte, da billiger 


Diskounter Wird wenig im Diskounter gekauft (1 Teiln. v. 12) 


Fachgeschäfte (Biocoop, Naturalia …) Breites Sortiment 


Mit Beratung 


In Paris sind das ‘Nachbarschaftsläden’ 


Für die Bewohner der Vororte schwieriger zu 


erreichen 


Märkte Wenig vertreten  


Direktabsatz / alternative Vertriebswege  


(Verteilstellen, Internet, Abokisten …) 


Unverbindliche Bestellsysteme werden 


bevorzugt 


Eintöniges Angebot im Winter (ist aber normal 


so …) 


Source : AgenceBio – Focus Group 2012 







Die wichtigsten Schlussfolgerungen  
(workshop 1) 


 • Saubere Produkte, gut für die Gesundheit (+++) 
und frei von Pestiziden 


• Natürliche Qualitätsprodukte 


• Pädagogische Wirkung der Saisonprodukte  


• Entdeckung neuer Produkte 


Wahrnehmung 
der Bio-
Produkte 


• Einkauf hauptsächlich im Supermarkt – Verwirrung durch 
die Platzierung der Bio-Produkte 


• Wunsch nach höherem Verbrauch (Fleisch, Obst & 
Gemüse), aber begrenztes Budget 


• Vorrang für französische und/oder europäische Bio-
Produkte 


• Aufpreis der Bio-Produkte wird gut akzeptiert 


Verbrauch der 
Bio-Produkte 


• Hin zu mehr Transparenz in Bezug auf den Erzeugerpreis 


• Angabe des Erntedatums bei Obst&Gemüse (Überarbeitung 
des Pflichtenhefts?)  


• Angabe von Daten (Zahlen): wie viele Pestizide bzw. Behand-
lungen wurden dank Verbrauch des Bioprodukts vermieden? 


• Erläuterung der obligatorischen EU-Bio-Deklarationen 


Noch zu 
verbessern, um 
Verbraucher zu 


versichern/ 
bestärken 


Source : AgenceBio – Focus Group 2012 







Perspektiven 


Im Zuge der Studie wurden Akteure der verschiedenen Distributionspfade 


konsultiert. 


 


Zwiespältige Ergebnisse, je nach Distributionspfad:  


• Einkaufszentralen der großen Supermarktketten nicht sehr 


aufgeschlossen, einige Läden möchten jedoch lokales Angebot nutzen. 


 


• Der Preis bleibt das wichtigste Kriterium für die Mehrheit der Akteure im 


gemischten Handel, sowohl auf Ebene d. Groß- als auch d. Einzelhandels 


 


• Bioläden sind bereit, das elsässische Angebot zu nutzen; einige Hinder-/ 


Ärgernisse sollten aber abgestellt werden: 


• Die Qualität der Dienstleistungen des Handels (Frische, Zeit zwischen 


Bestellung und Lieferung) ist verbesserungswürdig, 


• Die Höhergewichtung des Direktverkaufs, wenn Ware knapp ist.  
 


  


 


 







faibles/ 


niedrig 


forts/ 


hoch 


moyens/ 


durchschnittlich 


Heintz 


Primeurs 


Primeurs 


d’Alsace 


Pronatura 
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niedrig 
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hoch 
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Potenzial Volumen 


Motivation 


Solibio Pomona 


Sapam 


Scot la 


Cigogne 


Diagramme Motivation et Volume potentiel/  


Diagramm Motivation und Potential d. Verkaufsvolumens 


Atelier de travail LEGEM 







Verantwortliche im Lebensmitteleinzel-


handels sind noch zu mobilisieren 


La motivation du chef de rayon / Motivation der Abteilungsleiter 


Plus de 60 % des chefs de rayons interrogés ont une forte volonté de développer les 
produits bio en magasin, notamment locaux. Un peu moins de 40 % ont une motivation 
moyenne mais toujours présente pour valoriser ces produits. 


Lors de nos enquêtes nous n’avons rencontré personne qui ne s’intéressait pas au bio.  


Mehr als 60 % der befragten Abteilungsleiter haben einen starken Willen, die Bio-
Produkte im Laden auszubauen. Etwas weniger als 40 % haben eine mittlere aber 
durchaus präsente Motivation, diese Produkte zu vermarkten. 
 


Während unserer Untersuchungen haben wir niemanden getroffen, der sich nicht für 
Bio interessiert hätte. 


37% 


0% 


63% 


moyenne /
Durchschnitt


faible / niedrig


importante / wichtig







Perspektiven für die großen Lebensmittelketten 
 


Begrenzt, da große Partien, abgepackte Ware und niedrige Preisaufschläge 


verlangt werden 


• Leiter der Obst- und Gemüseabteilungen können sich ein 


auf die Saison beschränktes Angebot vorstellen 


• Betreute Verkaufsinseln überlegen  


An die Hypermarchés und die an einer Direktbelieferung mit Frischware 


interessierten Läden (Super U) herantreten 


Annäherung an das konventionelle Angebot (bezüglich Preis und 


Verpackung) als Schlüssel zur Absatzsteigerung (Atac / simply)? 


Planung der erwartbaren Mengen; Argumente finden, die Abteilungsleiter 


zur Listung von Biogemüse aus der Region bringen (Auchan) 


Kein Biogemüse aus der Region, außer im Direktkontakt zwischen  


Erzeuger und Filialleiter (Leclerc)  


 







• Steigende Verkäufe sind ermutigend: 


• Klare Differenzierung gegenüber LEH: offene Ware 


• Wettbewerbsfähigkeit gegenüber anderen Verteilungskanälen 


• Professionalisierung (Abteilungsverantwortlicher; Befeuchtung) 


• Höhere Wertschätzung der Obst- und Gemüseabteilung durch 


zentrale Platzierung im Laden bei Neu- oder Umbau. 


• Sicherstellung der Service-Qualität, um vom großen LEH 


enttäuschte Kunden zu binden 


• Einrichtung von Verkaufsinseln mit regionalen Bio-


Produkten 


• Vertragliche Vereinbarungen überlegen 


Perspektiven für die Bio-Fachgeschäfte 







• Identifizierung von Bio-Produkten aus der Region in den 


verschiedenen Absatzkanälen für die Verkaufsförderung durch 


Aktionen am Verkaufsstand – Öffnung für die Gewinnung von 


bisher nicht Bio-Käufern als neue Käufer 


• Fortbildung der für die Gemüseabteilung Verantwortlichen in Bezug 


auf das für die Erweiterung vorgeschlagene Sortiment 


• Entwicklung neuer Absatzkanäle mit kurzen Wegen 


(gemeinschaftliche Vermarktung mehrerer Erzeuger) 


• In-Wert-Setzung der Vorzüge von Bio aus der Region                    


(Frische, Effekte auf Umwelt und Landschaft sowie für die 


Wertschöpfung vor Ort) 


Verwertung der regionalen Bio-Produkte! 







Merci pour votre attention!  


Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit! 








Dépasser les frontières : projet après projet 


Der Oberrhein wächst zusammen : mit jedem Projekt 


Perspektiven für den regionalen Anbau und Absatz 
von Biogemüse im Oberrheingebiet 


 
 


Entwicklungspotential der regionalen Nachfrage 
 


Abschlussforum 


04. Dezember 2014 


Gerrit Kleemann, LVG Heidelberg 
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Inhalt 
 


 


• Die regionale Nachfrage im Projektgebiet – Einkaufsmengen und 
Einkaufsstätten  


 


 


 


• Konflikte in der Lieferkette und in der Produktion – ein Fazit 
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Die geschätzte Nachfrage nach Bio-Obst  im Projektgebiet 
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• Projektgebiet: 90 % Bevölkerung aus Baden-Württemberg  


• Insgesamt ist die Nachfrage nach Bio-Gemüse im Projekt-
gebiet etwas diversifizierter als im Bundesdurchschnitt.  


• Bananen und Zitrusfrüchte sind leicht überdurchschnittlich 
vertreten, Äpfel dagegen schwächer.  


• Die im Gebiet stark angebauten Steinobst- und 
Beerenobstarten werden nicht überdurchschnittlich stark 
nachgefragt (d.h. Steigerung entspricht dem Durchschnitt) 


Das regionale Sortiment im Oberrheingebiet 


im Vergleich zum nationalen Durchschnitt 
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Fazit 
 


 Die einzelnen Teilnehmer der Wertschöpfungskette haben sehr 


widersprüchliche Erwartungen 


 


 Naturkostfachhandel sieht Bioprodukte als stark steigend, LEH setzt 


zunehmend auf Regionalität 


 


 Erzeuger erwarten Sicherheiten bezüglich Preis und Abnahme 


 


 Preisbildung und Aufschlagsätze (25-40%) für Bioprodukte im LEH 


schwierig; ebenso die Einschätzung der zusätzlichen 


Zahlungsbereitschaft (20-30%) der Kunden 


 


 LEH fordert für Bioprodukte gleiche Qualität und Kontinuität 


 


 Allgemeine Forderung nach stärkerer Angebotsbündelung 
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Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit! 








Analyse der gemeinschaftlichen 
Vermarktungsplattformen im Elsass 


Abschlussforum – Wintzenheim 


04. Dezember 2014 


Cécile VIRIAT, OPABA 







Ziele: 


• Bestandsaufnahme des gemeinschaftlichen 
Vermarktungsangebots 


• Ermittlung des Entwicklungspotentials für den Öko-Obst- und 
-Gemüsemarkt auf der Angebotsseite 


Im Jahr 2014 befragte Gesprächspartner: 
• Elsässische Erzeuger von Öko-Obst und -Gemüse 
• Gemeinschaftliche Einrichtungen /structures collectives 
• IFLA – Berufsständ. Vereinig. d. Obst- u. Gemüsebaus i. Elsass 
• Netzwerk der Französischen Föderation des Ökolandbaus 







Allgemeines : 
 
- Es gibt verschiedene gemeinschaftliche Einrichtungen, aber nur wenige  
 formalisierte, rechtsfähige Erzeugervereinigungen. 
- Keine elsässische Einrichtung umfasst ALLE Obst- und 
 Gemüseproduzenten; Initiativen eher auf lokaler Ebene 
- Organisationen häufig von Gärtnern initiiert, aber auch von anderen 
 Produzenten 
- Kurze Vermarktungswege werden gegenüber Handel bevorzugt 
  
=> Analyse einiger beispielhafter Einrichtungen mit rechtlicher Beratung, 
 die für das Elsass modellhaft sind 
=> Beiträge zu Überlegungen betreffend die Wertschöpfungsketten, die 
 noch nicht gut entwickelt sind 







SAVEURS ET FRAICHEURS BIO (Bio-Geschmack und -Frische) 
Gründung: 2007 
Anzahl ökol. Obst&Gemüseproduzenten: die Hälfte (5 Gemüse, 2 Obst) 
Rechtsform: GmbH (Sarl) 
Hauptabsatz: Endverbraucher 
Distributionsweise: Eigene Logistik 
Angebot: Körbe mit Obst&Gemüse der Mitglieder + Sortimentsergänzung 
von außerhalb des Elsass 
Verbreitungsgebiet: Großraum Colmar 


Stärken  Schwächen 


Körbe von Mai-Dezember 100% regional 
Lieferung an den Arbeitsplatz 
Frische der Produkte 
Planung 
Räumliche Nähe der Mitglieder 


Wenig Flexibilität bei Befüllung der Körbe 
Nur 1 einzige Zielgruppe 
Großes Angebot an Körben im Elsass 
Unregelmäßiges Engagement der Mitglieder 
Keine Verträge mit den Erzeugern 







Gründung: 2007 
Anzahl ökol. Obst- und Gemüseerzeuger: Die Mehrheit (10) 
Rechtsform: SCIC SA 
Wichtigste Klientel: Gemeinschaftsverpflegung 
nachrangige Kundschaft: Fachgeschäfte 
Distribution: durch die SCIC (Großhandel mit Gesellschaftern) 
Angebot: O&G nicht aufbereitet/aufbereitet von Mitgliedsbetrieben     
+ Sortimentsergänzung von außerhalb dem Elsass 
Verbreitungsgebiet: hauptsächlich Elsass 


Stärken  Schwächen 


Mehrere Kundenkreise 
Sinnvolle Struktur 
Vielfalt der Mitglieder (Angebot, Logistik) 
Aufbereitung der Erzeugnisse 


Komplexe Organisationsstruktur  
Abhängigkeit von der Logistik 
Mitwirkung der Mitglieder 
Öffentlichkeitsarbeit 


SOLIBIO 







Partnerschaften von 2-3 Erzeugern 
Beispiel: Sussman-FDC Distribution 
 
Rechtsform: GmbH (Sarl),  
Kundschaft: Endverbraucher (aber auch Fachgeschäfte, Großhändler, 
Einzelhändler durch einen Erzeuger) 
Distributionsform: Körbe an Sammelstellen (abgepackte Ware) 
Angebot: O&G der Gesellschafter + Sortimentsergänzung von anderen 
Produzenten lokal und außerhalb des Elsass 
Verbreitungsgebiet: Elsass 


Stärken  Schwächen 


Leitung der Gesellschaft und Engagement 
Möglichkeit, mehr zu teilen als das Angebot 
(Anbauflächen, Geräte, Beschäftigte) 


Investitionsbedarf 
Begrenztes lokales Angebot 
Anzahl der Projekte im Gebiet 







Ma Ferme Bio (Mein Biohof) 
Gründung: 2014 
Anzahl Öko-Obst&-Gemüseerzeuger: 2 (8 Erzeuger insgesamt) 
Rechtsform: Verein 
Kundschaft: Endverbraucher 
Distributionsform: Verteilung 1 x wöchentlich, Typ AMAP 
Angebot: Obst-&Gemüsekörbe der Mitglieder für die Abonnenten 
„AMAPiens“ 
Verbreitungsgebiet: Verwaltungsgemeinschaft Strasbourg 
 


Stärken  Schwächen 


Direkter Bezug zum Erzeuger, 
Breite des Frischangebots sowie alle AMAP 
an einem Ort, 
Dynamik der Gruppe dient den Einzel-
interessen und der Genossenschaftsidee 


Wirtschaftsmodell auf Verein/Freiwilligkeit 
basierend 
Einbeziehung des Verbrauchers wird 
manchmal als Belastung empfunden,  
Zeitliche Verpflichtungen der Distribution 







Gründung, Begleitung und Leitung dieser Gruppen 
  


wozu die OPABA beitragen kann 
 


• Organisation und Leitung der Treffen: Bilanzen, Begleitung 
der Beziehungen zu den Partnern 


• Vermittlung von Angebot und Nachfrage 
• Beobachtung der Märkte 
• Unterstützung bei der Erarbeitung eines Kalkulationsschemas 


von Mindestpreisen, bei der gemeinsamen Planung 
• Organisation von Fortbildungen und Arbeitstreffen 







Zusammenfassung des bestehenden gemeinschaftlichen 
Angebots 
 


=> Die Erzeuger produzieren ‚von allem ein bisschen‘: sind in allen 
Vermarktungsformen aktiv (einzeln und gemeinschaftlich) 
=> Vielfältiges (auf Ebene Betrieb und Region), jedoch nicht 
koordiniertes Angebot 
=> Die Produzenten sind kreativ, aktiv und organisiert …. außer in 
Bezug auf die Belieferung des Einzelhandels 
 
Der Einzelhandel: Welche Bedürfnisse hat er und wie kann man 
diese bedienen, unter Berücksichtigung des Existierenden? 







Gründe für eine Zusammenfassung des Angebots:  


• Erleichterung des Anbaus und der Preisgestaltung 
• Wechselseitige Nutzung von Dienstleistungen, Investitionen und Logistik 
• Optimierung der Arbeitszeit 
• Vom regelmäßigen fachlichen Austausch profitieren 
• Bessere Verhandlungsposition 
• Die Kräfte für andere Absatzkanäle nutzen 
• Den Verbraucher leichter ansprechen/erreichen 


 
Aber auch, 
• Solidarität zwischen den Erzeugern in einem Gebiet 
• Teilhabe an der Strukturierung des regionalen Angebots 
• Besserer Überblick für zukünftige Bio-Produzenten 
• Leichtere Datengewinnung für diesen Vermarktungskanal 







Wie kann das Bestehende auf die Lage eingehen? 
 


Organisation Erfahrung 
mit 


Einzelhandel 


Stärken Entwicklungsbedarf 


Saveurs et 
Fraicheur Bio 


- Gebietsabdeckung 
Gärtner 


Positionnement du CA 
Kontakt zum Einzelhandel 
Aufbereitung 


SOLIBIO Über 
Zwischen-
/Großhandel 


Großes Absatzgebiet 
Vielfalt der Gesellschafter 
Lagermöglichkeiten 
Aufbereitung/Verpackung 
möglich 


Positionnement du CA 
Kontakt zum Einzelhandel 
Beziehung zwischen den 
Gesellschaftern 


Partenariats de 2- 
3 producteurs 


Gut, aber oft 
nur eine 
einzige Kette 


Bestehende Listungen 
oder Verträge 
Aufbereitung/Verpackung 
oder Dienstleistg. möglich 


Kollektive Dimension 
Lagermöglichkeiten 
Ausbau des lokalen 
Angebots 







Gemeinsames Ziel  
 


 Entwicklung und Förderung des ökolog. Landbaus im Elsass, 


durch den Ausbau des Absatzes regionaler Bio-Produkte im 
elsässischen Einzelhandel, 


dank einer LOKALEN / FAIREN / BIO-Wertschöpfungskette 


Transparenz in Bezug auf 
biologische Erzeugungsweise 


und geografische Herkunft 
des Produkts 


Regelung der 
Beziehungen zwischen 


Verbrauchern, Verteilern 
und Erzeugern 


Kampf gegen die 
Vergeudung von 
Lebensmitteln 


Nachhaltiges 
Engagement / 


vertragl. Bindungen 


Transparenz in Bezug 
auf Preise und 


Handelsspannen 


Sich 
Kommunikations
mittel  besorgen 


Evaluierungs-
instrumente 


einplanen 


Ermutigung der Zusammenarbeit zwischen 
Erzeugungs- und Vermarktungsebene der Wertschöpf-
ungskette mit Rechenschaft gegenüber Verbrauchern 


Vorbedingungen* 


Werte / Grundsätze 


Empfehlungen 


Einbeziehung der Ver-
braucher in das Vorhaben 


Warenbezug exklusiv bei einer 
Gruppe von Landwirten 


Mit den Partnern 







Welche strategische Ausrichtung? 
  
offenes Angebot  
Die zentrale Obst- und Gemüseinsel als Ansatz zur Strukturierung? 
-> Erfahrungen im konventionellen Bereich nicht schlüssig 
-> bei Bio: individuelles Vermarktungsvorhaben (bedeutende Investion: Animation des 
Offenverkaufs)  
=> Regionales Angebot muss organisiert/zusammengefasst werden (Probleme: Logistik, 
Kosten…) 
  
abgepacktes Angebot 
Stehen abgepackte Bio-Produkte im Einklang mit den Werten von Bio? 
-> Grundsätzlich 4. Sortiment, aber auch 5. Sortiment wäre vorstellbar 
-> bei Bio: individuelles Vermarktungsvorhaben über Großhändler/Dienstleister oder 
alleine (bedeutende Investition: Verpackungsmaschinen) 







Gemeinsames Ziel  
 


Dem elsässischen Einzelhandel Bioprodukte regionaler Herkunft 
anbieten, dank einer Gruppe aktiver Bio-Erzeuger 


Konkurrenz zwischen 
Erzeugern vermeiden 


Einen lohnenden 
Preis erzielen 


Professionell sein 


Mobilisierung der 
interessierten 


Erzeuger 


Animation der 
Gruppe?  


Herr seiner Entscheidungen bleiben 


Vorbedingungen 


Werte / Grundsätze 


Empfehlungen 


Seine anderen Absatzkanäle 
erhalten 


Seinen Beitrag frei wählen können 


Zwischen Erzeugern 







Wie muss man sich so eine Gruppe vorstellen? 
 
- Gemüsegärtner UND Feldgemüsebauern unter einen Hut bringen  
=> vielfältiges Angebot mit leichterer Planbarkeit und Preisbildung 
 
- erfahrene, gut ausgestattete Leuchtturmbetriebe auswählen 
=> Nutzung des Bestehenden, Marktstabilität erhalten, rationell 
investieren 
 
- sich auf einen einzigen Vermarktungspfad konzentrieren: den 
Einzelhandel 
=> die Animation der Gruppe, die strategischen Orientierungen und 
die Umsetzung erleichtern 







Welche Instrumente für die Orginastion der Gruppe? 
  


Rechtsform?  
OP, GIEE mit Genossenschaft als Stütze, GmbH, Verein 
 
Formalisierung der Partnerschaften? 
Charta, Einzel-/Gruppenvertrag 
 
Organisation des Angebots? 
Technische Anleitungen vom Feld bis zur Aufbereitung, 
Planungsinstrument, Gemeinsame Ausrüstung, Fortbildung 
 
Erleichterung der Bestellungen? 
Internetseite für Online-Angebot und Einkäufe durch den 
Einzelhandel, Einstellungen embauche 







Perspektiven? 


Bisher keine grenzüberschreitenden Plattformen für Erzeuger  
Einige Hemmnisse 
 Fehlen historischer Bindungen 
 Komplizierte Bestimmungen (im Fluss) 
 Private Marken und andere Kommunikationsstrategien (z.B.: Bioland) 
 Betriebsstrukturen 
 unterschiedliche Produktionskosten 
  
wäre ein innovativer Ansatz  
Einige Ratschläge 
 Klarheit schaffen bezüglich Erwartungen/Problemen/Chancen für jeden 
 gemeinsame Ziele festlegen: wieso sich zusammenschließen? Für 
welche Märkte?... 
 Mit dem Bestehenden beginnen 







Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit! 








Wer und wo sind wir? 
  


Referent: Bernhard Etter                   


www.biogroupe.ch 



http://www.biogroupe.ch/





Wie alles begann -  Meilensteine 
der Biogemüse AVG 


• 1946 Gründung der «AVG-Heimat» Genossenschaft durch      
   Dr. Hans Müller, Agronom, Nationalrat und       
   Weggefährte von G. Duttweiler (Gründer Migros).  


         Ziel: Lebensmittel biologisch zu produzieren.  


         Vertrieb über Migros 


• 1952 Beginn Versand von Bio-Gemüse-Pakete per Post 


• 1961 Namensänderung in «Anbau- und Verwertungs-        


  Genossenschaft AVG» / Beginn Verpacken 


• 1970-80 Blütezeit des Packversand, 4000 Abo’s –  


  500 – 700 Pakete täglich per Bahnpost 2 







• 1988 Dr. Hans Müller stirbt 91-jährig;  AVG zählt ca 40 – 50  


   Beschäftigte mit Anbau- und Fachberatung  


   Idee überzeugt, Nachfolge nicht gelöst. 


• 1989 – 2001 folgen schwierige Jahre, unklare Strategie,    
   undefinierte Qualitäten, überalterte Produzenten. 


• 1993 Belieferung von Coop – Beginn Naturaplan-Programm 
   löst Bio-Gemüse-Boom aus 


• 2001 Umwandlung AVG Genossenschaft in Biogemüse AV-AG 


• 2009 – 2012 verschiedene Fusionen, von 4 Firmen in 2       
   bioGROUPE ag und Terraviva ag  


• 2011 für Regionalen Markt in der franz. Schweiz           
   Gründung Bio Romandie in Carouge (GE)  
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Organigramm - Geschäftsfelder 


4 


Mutterhaus Biogemüse AV-AG 
Aktionäre: ca. 160 Produzenten  


Migros 
Gruppe 


  


Manor 
Gruppe 


 


Grossi
sten 


Coop 
Gruppe 


 


Industrie 
Markt 
fahrer 
und 
Div. 







Vorstellung der bioGROUPE ag 


• Wir arbeiten mit ca. 120 Produzenten aus der ganzen Schweiz 


• Verwaltungs-Rat: 9 Pers, davon 5 Produzenten  


• MA: ca. 100  (je nach Saison) 


• Anbaufläche Freiland: ca. 600 ha; Glashausfläche:  ca. 40 ha 


• Vollsortiment an Biogemüse und -früchten 


• Warenbezug aus der ganzen Schweiz / dem nahen Ausland 


• Verkauf in die ganze Schweiz 


• Labels:  - Knospe / Import-Knospe  - Bio Regio 


 - M-Bio  - Aus der Region ADR/ De la région DLR  


     - Manor Bio Natur plus 


     - SQS / ISO 9001:2008     - SwissGAP 







Philosophie der bioGROUPE ag 


Bio ist nachhaltig für Umwelt - Boden - Mensch und Tier  
Eine umweltverträgliche, artgerechte, saisonale und sorgfältige 
Lebensmittelproduktion steht bei uns an oberster Stelle. 


Motto: Der Einklang von Umwelt – Mensch und Tier ist kein 
 Widerspruch sondern bio...logisch...! 


Ziel: Die Frischprodukte sollen ohne unnötige Zwischenhandelsstufen 
nach der Ernte möglichst schnell zum Endverbraucher gelangen, 
damit die Haltbarkeit verlängert wird und die Vitamine erhalten 
bleiben. 







7 


Unsere Produzenten 


• sind die Aktionäre unserer Unternehmung 
• erhalten eine Gesamtanbauplanung und eine jährliche individuelle 


Anbauplanung (Produkt/Menge)  
• Melden wöchentlich;  Neuerntige Produkte, Menge, Qualitätsverlauf.  
• müssen Qualität liefern 
• erhalten eine Zusicherung, dass die geplante Ware auch 


übernommen wird, wenn die Qualität in Ordnung ist. 
• müssen möglichst in einer Verkaufsregion zuhause sein.  
• werden mit einem QS-System bewertet; Motivation für Qualität 
• erhalten einen erhöhten Produzenten-Preis (Pool-Abrechnung)  
• wissen wie der Markt spielt und welche Preise gelten. (Vollständige 


Transparenz) 
• müssen die Ware pünktlich anliefern 
• sind am Erfolg unserer Unternehmung beteiligt 







• Betriebsgebäude 4 Etagen 


• Geschäftsareal 11‘800 m2, Neubau 2018; um 18000 m2  


• 23 Kühllager-Zellen zu je ca 300 Palettenplätze =          
ca 7000 Palettenplätze für Frischgemüse 


• Paloxenlager: ca. 8000 Paloxen für Karotten/Kartoffeln 


• Versorgungskapazität: zwischen 80‘ – 120’000 Haushalte 
(Kleinpackungen) täglich        


• Logistik 


– 2 eigene Camion / 1 eigener Lieferwagen / 1 Bus 


– Div. Fremdtransporte  
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Standort Kerzers 
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Bio-Pflanzen im Wachstum und in Pflege 
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Ernte 







• Rüsten, Waschen, Aufbereiten, 


• Verpacken, Preisauszeichnen, Liefern 


• Durchführen von Events auf den Betrieben oder im Laden 
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Unsere Dienstleistungen 
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Abholen und Ausliefern 


Die Chauffeure wissen 
wo… 


Unsere auch…… 
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Danke für Ihre Aufmerksamkeit! 


Fragen? Dann rufen Sie uns an! 
Tel. 031 750 5 750  





