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Pour plus d’information .
Fiir weitere informationen n u ,
www.legem-bio-rhin.eu LEGEM BioRhi’n

Développer des outils pour améliorer la compétitivité de la production
de fruits et légumes biologiques de la région du Rhin supérieur

Entwicklung von Instrumenten fiir die Verbesserung der Wettbewerbsfahigkeit
von dkologisch erzeugtem Obst und Gemiise aus dem Oberrheingebiet

Munster
Plan d’acces 4 Lieu-Dit Saint Gilles
Anfahrtsplan Wintzenheim
Direction RD 417 Forum final du projet LEGEM BioRhi’n

Colmar - Wintzenheim N83,

T Perspectives pour la production et la commercialisation

S ' de légumes biologiques dans la région du Rhin Supérieur
<ol U o P ngersheim Jeudi 04 décembre 2014
' v Lycée du Pflixbourg a Wintzenheim

Colmar

Abschlussforum des Projekts LEGEM BioRhi’n
Formulaire d’inscription en ligne / Online-Anmeldeformular Perspektiven fiir den regionalen Anbau- und Absatz

Inscription francaise : von Biogemiise im Oberrheingebiet
http://www.itada.org/francaise/inscription-seminaire2.asp Donnerstag’ 04. Dezember 2014

Anmeldung deutschsprachig: . . . . .
http://www.itada.org/deutsch/seminaranmeldung2.asp Lycee du PﬂIXbourg in Wintzenheim

Merci de vous inscrire avant le 1er décembre 2014
Anmeldung bitte bis spatestens Montag, den 01. Dezember 2014

Partenaires du projet / Projektpartner:
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Co-Financeurs / Kofinanzierungspartner:

Ce projet est co-financé par I’'Union Européenne (FEDER) dans le cadre du programme INTERREG IV Rhin Supérieur,
ainsi que la Région Alsace, le Land du Bade-Wurtemberg et la DRAAF.
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Dieses Projekt wird kofinanziert durch die Europdische Union (EFRE) im Rahmen des Programms INTERREG IV Oberrhein,
das Ministerium fiir Landlichen Raum Verbraucherschutz Baden-Wiirttemberg (MLR) und durch die DRAAF sowie die Région Alsace.
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Forum Final Legem BioRhi’n

Perspectives pour la production et la commercialisation
de légumes biologiques dans la région du Rhin Supérieur

Jeudi 04 Décembre 2014

Lycée du Pflixbourg a Wintzenheim

Modérateur du forum : Hervé CLINKSPOOR, ITADA- CARA
N 9.00 Inscriptions - café d’accueil

H9.30-9.35 Mot d’accueil et introduction

Daniel NUSSBAUMER, EPLEFPA Les Sillons de Haute-Alsace
Joseph WEISSBART, OPABA

WM 9.35-10.00 Contexte et temps forts du projet

Dr. Karin POSTWEILER, Dienstleistungszentrum Landlicher Raum Rheinland-Pfalz
Joseph WEISSBART, OPABA

M 10.00-10.40 Les coiits de productions: analyse transfrontaliére et outils

Analyse comparative transfrontaliére
des coiits de production des légumes bio
Johanna BODENDORFER, Planéete Légumes

Un logiciel de calcul des coiits comme outil d’aide a la décision
Philippe SCHWOEHRER, Chambre d’Agriculture Région Alsace

Témoignage d’un producteur
Jacky SCHMIDT, producteur de fruits et Ilégumes bio
Discussion

M 10.40-12.00 Lapprovisionnement régional en fruits et légumes bio
dans la Région du Rhin Supérieur
Potentiel de développement de la demande régionale
William MAIRESSE, OPABA | Gerrit KLEEMANN, LVG Heidelberg

Plate forme de commercialisation collective
Cécile VIRIAT, OPABA

Organisation collective : L'exemple de Biogroupe en Suisse
Bernhard ETTER, BIOGROUPE

Discussion

W 12.30-12.45 Perspectives et cloture du forum
Président de la Région Alsace ou son représentant

M 13.00 Buffet Bio sur place

W 14.15 Possibilité de visite du Lycée Jardins du Pflixbourg
(exploitation biologique, magasin de vente)
Guillaume DELAUNAY, EPLEFPA Rouffach-Wintzenheim

Abschlussforum des Projekts Legem BioRhi’n

Perspektiven fiir den regionalen Anbau- und
Absatz von Biogemiise im Oberrheingebiet

Donnerstag, 04. Dezember 2014

Lycée du Pflixbourg in Wintzenheim

Tagungsmoderation: Hervé CLINKSPOOR, ITADA-CARA

M 9.00

H9.30-9.35

M 9.35-10.00

M 10.00-10.40

M 10.40-12.00

W 12.30-12.45

N 13.00

W 14.15

Anmeldung - BegriiBungscafé

BegriiBung und Einfiihrung

Daniel NUSSBAUMER, EPLEFPA Les Sillons de Haute-Alsace
Joseph WEISSBART, OPABA

Kontext und Hohepunkte des Projekts

Dr. Karin POSTWEILER, Dienstleistungszentrum Landlicher Raum Rheinland-Pfalz
Joseph WEISSBART, OPABA

Produktionskosten: Grenziiberschreitende Analyse und Instrumente

Grenziiberschreitender Vergleich der Produktionskostenberechnung
zum okologischen Gemiisebau
Johanna BODENDORFER, Planéte Légumes

Software zur Berechnung der Produktionskosten als Entscheidungshilfe
Philippe SCHWOEHRER, Chambre d’Agriculture Région Alsace

Bericht eines Praktikers
Jacky SCHMIDT, Bio Erzeuger

Diskussion

Regionale Absatzkanale fiir 6kologisch erzeugtes Obst
und Gemiise aus dem Oberrheingebiet

Entwicklungspotenzial der regionalen Nachfrage
William MAIRESSE, OPABA | Gerrit KLEEMANN, LVG Heidelberg

Analyse bestehender Plattformen zur gemeinschaftlichen Vermarktung im Elsass
Cécile VIRIAT, OPABA

Gemeinschaftliche Vermarktung: ein Beispiel aus der Schweiz
Bernhard ETTER, BIOGROUPE

Diskussion

Perspektiven und Abschluss des Forums
Prasident Region Elsass oder sein Vertreter

Bio-Buffet

Vorstellung und Maoglichkeit zur Besichtigung des Lycée du Pflixbourg
(Bio-Produktion, Hofladen)
Guillaume DELAUNAY, EPLEFPA Rouffach-Wintzenheim






Kontext und Hohepunkte des Projekts
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Kontext und Hohepunkte des Projekts

Entwicklung von Instrumenten fir die Verbesserung der Wettbewerbsfahigkeit von
okologisch erzeugtem Obst und Gemtuse aus dem Oberrheingebiet

i | RheinlandDfalz
€ Joseph WEISSBART “

DIENSTLEISTUNGSZENTRUM
LANDLICHER RAUM

¢ Dpeha & Dr. Karin POSTWEILER RHEINHRALE

Les Agnculieurs BI0 d'Alsace






Kontext und Hohepunkte des Projekts : :
| | LEGEM BioRhi’n

Elsass, Baden-Wiirttemberg und Rheinland Pfalz

01.01.2013 -31.12.2014

OPABA - Organisation der elsassischen Biobauern

DLR - Dienstleistungszentrum Landlicher Raum Rheinpfalz, Neustadt

LVG - Staatliche Lehr- und Versuchsanstalt fir Gartenbau Heidelberg

Planete légumes - Producteurs de Légumes d‘Alsace et du Nord-Est pour
la Technique et I'Experimentation des Légumes

IFLA - Interprofession des Fruits et Légumes d‘Alsace

CARA - Chambre d‘Agriculture Région Alsace (LWK Elsass)

LTZ - Landwirtschaftliches Technologiezentrum Augustenberg
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Kontext und' Hohepunkte des Projekts

LEGEM BioRhi’n

Europadische Union — Europaischer Fonds fur regionale Entwicklung (EFRE)
im Rahmen des Programms INTERREG IV Oberrhein

Ministerium flir Landlichen Raum und Verbraucherschutz des Landes
Baden-Wirttemberg

Dienstleistungszentrum Landlicher Raum Rheinpfalz, Rheinland-Pfalz
Region Elsass
Franzosischer Staat — DRAAF Alsace
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« Dépasser les frontiéres, projet aprés projet »
Der Oberrhein wachst zusammen: mit jedem Projekt





Kontext und Hohepunkte des Projekts : :
| | LEGEM BioRhi’n

ITADA - GrenzUberschreitendes Institut zur rentablen umweltgerechten
Landbewirtschaftu NE / Institut Transfrontalier d’Application et de Développement Agronomique
Les Sillons de Haute Alsace - Etablissement Public Local d‘Enseignement et de
Formation Professionnelle Agricole / Landwirtschaftsschulen des Oberelsass

RP Freiburg - Regierungsprasidium Freiburg

Demeter Baden Wiirttemberg

Naturland Baden Wiirttemberg

KOL - Kompetenzzentrum Okologischer Landbau Rheinland Pfalz

SOL - Stiftung Okologie und Landbau

LVWO - Beratungsdienst Okologischer Obstbau Weinsberg
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Kontext und Hohepunkte des Projekts

Ermittlung das Potenzials fiir eine Nachfragesteigerung im

Lebensmitteleinzelhandel

- Beschreibung und Analyse des Angebots und der Nachfrage durch
OPABA, DLR, und LVG Heidelberg

- Befragung verschiedener Akteure

LEGEM BioRhi’n

Grosshandler 9 10
Naturkostfachhandler 10 5
LEH Zentralen 5

LEH Laden 31 7

- Vergleich der preislichen Positionierung im Rahmen einer Studie zu den
Margen des Handels und den Preisverhaltnissen

- Ausarbeitung von Ubersichtsblattern zur wirtschaftlichen Organisation
der Erzeuger und zur Analyse bestehender Plattformen fir die

gemeinschaftliche Vermarktung






Kontext und Hohepunkte des Projekts

LEGEM BioRhi’n

Genauere Kenntnisse und Optimierung der Produktionskosten

Analyse der bestehenden Methoden und grenziberschreitende
Abstimmung der Analyse von Produktions- und Vermarktungskosten

Festlegung von Standard-Produktionsverfahren fir jede Teilregion und
Berechnung der Produktionskosten flir 12 Arten von Obst und Gemise
im Elsass und in Deutschland durch Planéete Légumes, LWK Elsass
(CARA), OPABA, DLR Rheinpfalz und LVG Heidelberg

Erstellung und Veroffentlichung von Beschreibungen der
produktionstechnischen und betriebswirtschaftlichen Merkmale dieser

Produktionsverfahren

Arbeitsgruppensitzungen davon 2 mit Beteiligung von Praktikern





Kontext und Hohepunkte des Projekts : :
ember 2014 LEGEM BioRhi’n

Beschreibung der Vorziige einer regionalen Erzeugung fiir den regionalen
Markt

Erstellung von Kurzbeschreibungen der Starken und Schwachen des
Regionalen Angebots in Bezug auf die verschiedenen Vermarktungskanale

Vorschlage fur grenztuberschreitende Aktionen fir eine bessere
Abdeckung der Marktbediirfnisse bei Oko-Obst und —Gemiise
aus regionaler Erzeugung im Oberrheingebiet

Analyse der ZweckmalSigkeit und Machbarkeit einer Schaffung von
grenziberschreitenden Vermarktungsorganisationen

Erhebungen bei 9 Erzeugern und 5 Erzeugerorganisationen in Deutschland
sowie Erzeugern und 2 Erzeugerorganisationen in Frankreich





Kontext und Hohepunkte des Projekts

Wintzenheim — 04. Dezember 2014 I—EG EM BiORhi,n

Ziele und durchgefiihrte Aktionen (4/4)
Vermittlung der Ergebnisse

- Schaffung eines EDV-gestitzten Berechnungsverfahrens fir Erzeuger und
Berater zur Berechnung der Produktionskosten als Entscheidungshilfe fir
die Erzeuger

- Durchfiihrung von 2 Workshops und 2 grenziberschreitenden Foren

- Besichtigung von 7 Betrieben/Firmen

y .‘.l'
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LEGEM BioRhi'n

- 97 Teilnehmer

Treffen des Technischen Komitees am 11. April 2013 in Heidelberg





Kontext und Hohepunkte des Projekts

LEGEM BioRhi’n

Grenzuberschreitender Workshop 1: 21. Januar 2014, StralSburg

Thema: Wie groR ist das Interesse des Handels an Oko-Ware aus
der Region?

Programm: Ergebnisse der GroBhandelsbefragung (Deutschland
und Frankreich) und der LEH-Befragung im Elsass
Beispiele bestehender Vermarktungsplattforrpen in
Frankreich -

Besichtigung : SODICRU, SAPAM,
SCOT LA CIGOGNE

24 Teilnehmer





Kontext und Hohepunkte des Projekts

Grenziiberschreitender Workshop 2:
19. Februar 2014, Heidelberg

Thema: Leistungen der Erzeuger

Programm: Trends im Gemusebau in Deutschland und Frankreich
Vorstellung der Produktionskosten ausgewahlter Kulturen
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Kontext und Hohepunkte des Projekts

Wintzenheim — 04. Dezember 2014 I—EG EM BiORhi,n

Kommunikation

Grenziiberschreitender Workshop 3:
16. Juni 2014, Schifferstadt

Thema: Marktanalyse des Oberrheingebietes fir
Oko-Obst und -Gemiise
Programm: Analyse der regionalen Nachfrage beim
indirekten Absatz in Deutschland
Analyse der regionalen Nachfrage
der Fachgeschafte und des LEH im Elsass
Besichtigung : PFALZMARKT,HAVITA )
20 Teilnehmer






Kontext und Hohepunkte des Projekts : :
| LEGEM BioRhi’n

Grenziiberschreitendes Forum 1:
13. November 2014, Offenburg

Thema: Perspektiven flir den regionalen Anbau
und Absatz von Biogemiuise im Oberrheingebiet
Programm: Nachfrage des Lebensmitteleinzelhandels im Oberrheingebiet
Produktionskostenberechnung
Oko-Aktionsplan Baden-Wiirttemberg
Strategien der EDEKA Sidwest im Produktportfolio Frischgemuse
Podiumsdiskussion: Chancen und Strategien zur
Forderung von Produktion
und Vermarktung
Besichtigung : EDEKA-Slidwest
52 Teilnehmer






Kontext und Hohepunkte des Projekts
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Wintzenheim — 04. Dezember 2014 LEGEM B|0Rh| N

Kommunikation

* Internet Angebot www.legem-bio-rhin.eu

1 Prasentationsflyer zum Projekt franzosisch und deutsch
1 Rundbrief franzdsisch und deutsch

* 1 Info-Banner franzosisch und deutsch

e 10 Presseberichte

2 Vortrage bei verschiedenen Veranstaltungen (CertiBioRhin, Naturland...)
e 150 Kontaktadressen im Oberrheingebiet
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2 | LeGem Biorhin

LEGEM BioRhi'n

Das Projekt Die Partner
a1 per-
Pro tien
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Kontext und' Hohepunkte des Projekts

LEGEM BioRhi’n

Vielen Dank fur lhre Aufmerksamkeit !

www.legem-bio-rhin.eu

www.itada.org

« Dépasser les frontieres, projet apres projet »
« Der Oberrhein wachst zusammen: mit jedem Projekt »






LEGEM BIORhI n (o

d ' pl r‘ 'Ll“]) d | d Rh Dépasser les frontieres : projet aprés projet
L e, aue 9 p Der Oberrhein wachst zusammen : mit jedem Projekt

Vorstellung der Produktionskosten fur eine
Auswahl verschiedener Gemusearten

Grenzuiberschreitendes Forum
13. November 2014

Johanna BODENDORFER
Philippe SCHWOEHRER





LEGEM BioRh’ quell
Développer des outils pour améliorer la compétitivité de la production
de fruits et legumes biologiques de la region du Rhin supérieur

* Frankreich

Produktionsverfahren: PLANETE Légumes
Materialkosten: Umfrage Verkaufer

Maschinenkosten: KTBL , Okologischer Feldgemiisebau”

* Deutschland
KTBL , Okologischer Feldgemuisebau“
Umfrage Betriebe und Berater

Organisation professionnelle de I'’Agriculture Biologique en Alsace OPQbo





LEGEM BioRhi'n Darstellung der Kostenrechnung

* Unterteilung der Produktionsverfahren in
4 Etappen
— Kulturvorbereitung
— Aussaat/Pflanzung
— Kulturpflege

— Ernte

Alle Arbeiten nach der Ernte werden in der
Berechnung nicht berlcksichtigt

Organisation professionnelle de I'Agriculture Biologique en Alsace OPQbo





LEGEM BioRhi’n

Développer des outils pour améliorer la compétitivité de la production
de fruits et legumes biologiques de la region du Rhin supérieur

Darstellung der Kostenrechnung

Arbeitszeit h/ha

Dieselverbrauch (Liter)

fix variabel
Kulturvorbereitung
. 4-Schar Drehpflug, 14 m
Pfltigen angebaut: 67 kW 2,19 23,68
Frasen 18 m; 45 kW 2,56 11,02
5 i mit Fronttank 300 kg, 18 m; 45

Abflammen, flachig W 2,84 7,56
Aussaat

Einzelkornsagerat, 4
Einzelkornsaat; Beetkultur Doppelreihen, 18 m; 2,90 8,49

AR L \N
Kulturverlauf/Pflege

a mit Fronttank 300 kg, 18 m; 45

Abflammen, flachig W 2,84 7,56
Hacken 4-reihig, 18 m; 45 kW 3x 5,46 17,37
Jaten Beetflieger; 18 kW; 17 AK 3x 19,26 134,91 56,91

Anbaupflanzenschutzspritze,
PflanzenschutzmaRnahme 0.8 M7, 10001 45 KW 0,34 1,13
Diinger ausbringen Anbauschleuderstreuer, 0,8 m?; 45 kW 0,32 1,01
Beregnungsmaschine betreiben 350 m, 26-35 (30) m¥/h; 45 kW 4x 4,64 9,08

i i Anbaupflanzenschutzspritze,
Flussigdiingung 0.8 m?. 10001 45 kW 0,34 1,13
Héacken 4-reihig, 18 m; 45 kW 2x 3,64 11,58
Jaten 5AK 51,2
Ernte
" M&hrenvollernter, Lreihig,
Mohren ernten angehangt 4 t Bunker; 67 kW 11,69 85,51
SUMME Arbeitszeitbedarf: 59,02 186,11
SUMME Dieselbedarf: 242,03

Organisation professionnelle de I'Agriculture Biologique en Alsace °P°b°






LEGEM BioRhi'n Darstellung der Kostenrechnung

Développer des outils pour améliorer la compétitivité de la production

de fruits et legumes biologiques de la région du Rhin supérieur
Kosten einer
Menge Einheit (€) Betrag

Pflanzgut
Saatgut Okologisch U 1,45 701,55 1017,2 €
Dingung und Bodenverbesserung
Spurennéhrstoffmischdiinger I/ha 22 11,80 259,6 €
Kali-Magnesia 30% K20, 10% MgO kg/ha 600 0,36 216,0 €
PflanzenschutzmaRnahme
Insektizid Okologisch 778 €
Wasser
Beregnungsw asser m3/ha 1000 0,23 230,0 €

SUMME Direktkosten: 1801 €

Organisation professionnelle de I'Agriculture Biologique en Alsace °P°b°






LEGEM BioRhi'n Darstellung der Kostenrechnung

Développer des outils pour améliorer la compétitivité de la production

Organisation professionnelle de I'Agriculture Biologique en Alsace °P°b°

de fruits et legumes biologiques de la region du Rhin supérieur
Maschinenkosten (€)
Fix Variabel
Drehpflug 4 Schare, 14 m, angebaut; 67 kW 22,9 42,0
Beetfrase 18 m; 45 kW 33,5 33,6
L mit Fronttank 300 kg, 18 m ; 45
Abflammen, flachig KW 62,8 86,3
Einzelkornsagerat 4 Doppelreihen, 18 m; 45 kW 25,4 39,1
s mit Fronttank 300 kg, 18 m ; 45

Abflammen, flachig KW 62,8 86,3
Hacken von Reihenkulturen 4-reihig, 18 m; 45 kW 56,5 65,7
Beetflieger BKW; 1+7 AK 107,3 182,4
Anbaupflanzenschutzspritze 15 m, 10001; 45 kW 5,8 3,7
Anbauschleuderstreuer 0,8 m3; 45 kW 3,6 3,5
Beregnungsmaschme 350 m, 26-35 (30) m3¥h; 45 kW 94,6 64,2

betreiben
Anbaupflanzenschutzspritze 15 m,10001; 45 kW 5,8 3,7
Hacken 4-reihig, 18 m; 45 kW 37,7 43,8
Mdhrenvollernter treihig, angehangt, 4 t Bunker; 428,2 227,9

67 kw ' '

Schw ergrubber 2,5m; 67 kW 10,4 22,1
SUMME Maschinenkosten 957,1 904,2





LEGEM BioRhi'n Darstellung der Kostenrechnung

lopper deés outils pour amélic l"u; titivité de la production
de ln sellejun‘es biologique sd la region du Rhin su p rieur

Ertrag 35 t/ha Direktkosten 1802 €/ha

Variable Maschinenkosten 1 146 €/ha Fixe Maschinenkosten 957 €/ha

Variable Lohnkosten 1 396 €/ha Fixe Lohnkosten 885 €/ha
Arbeitgeberlohnkosten 7,50 €/h Arbeitgeberlohnkosten 15,00 €/h

(25% der Einzelkosten)

Organisation professionnelle de I'Agriculture Biologique en Alsace °P°b°





Développer des outils pour améliorer la compétitivité de la production
de fruits et legumes biologiques de la region du Rhin supérieur

Vorstellung der Ergebnisse fir folgende
Kulturen:

Mohre
Kopfkohl
Knollensellerie

/Mum_ﬁ

Organisation professionnelle de I'Agriculture Biologique en Alsace oquo





“|LEGEM BioRhi’n

Développer deés outils pour améliorer la compétitivité de la production
de fruits et legumes biologiques de la region du Rhin supérieur

Organisation professionnelle de I'’Agriculture Biologique en Alsace °P°b°
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€/ha

(25% der Einzelkosten)

Rendement t/ha Charges opérationnelles
Colt de_ mécanisation variable 714 €/ha Colt de mécanisation fixe 752 __€/ha I
Charge de main d'ceuvre variable @ €/ha Charge de main d'ceuwvre fixe 850 €/ha
Co(t horaire main d'ceuvre @ Colt de main d'ceuvre
temporaire €/ha permanente 15,00 €/ha
(25% des charges affectées) O
Ertrag @ t/ha Direktkosten €/ha
Variable Maschinenkosten 1146 €/ha Fixe Maschinenkosten 957 €/ha
Variable Lohnkosten 1 396 €/ha Fixe Lohnkosten 885 €/ha
Arbeitgeberlohnkosten @ €/h Arbeitgeberlohnkosten 15,00 €/h

O






LEGEM BioRhi’n

Développer deés outils pour améliorer la compétitivité de la production
de fruits et legumes biologiques de la région du Rhin superieur

..

o S

Kopfkohl

Organisation professionnelle de I'Agriculture Biologique en Alsace °P°b°






Rendement t/ha Charges opérationnelles €/ha
Cout de mécanisation variable 1411 €/ha Cout de mécanisation fixe 652 €ha |
Charge de main d'ceuvre variable 2 089 €/ha Charge de main d'ceuvre fixe @ €/ha
Codt horaire main der\./re 11,29 €h Colt de main d'ceuvre 15,00 €/h
temporaire permanente
(25% des charges affectées) %
Ertrag t/ha Direktkosten €/ha
Variable Maschinenkosten 1228 €/ha Fixe Maschinenkosten 562 €/ha |
Variable Lohnkosten c/ha Fixe Lohnkosten ﬂ, c/ha
Arbeitgeberlohnkosten 7,50 ch Arbeitgeberlohnkosten 15,00 eh

(25% der Einzelkosten)
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LEGEM BioRhi’n

Développer dés outils pour améliorer la compétitivité de la production
de fruits et legumes biologiques de la region du Rhin supérieur

Organisation professionnelle de I'’Agriculture Biologique en Alsace °P°b°





Rendement

t/ha

Charges opérationnelles

@€/ ha

Co(t de mécanisation variable 959 €/ha Co(t de mécanisation fixe 732 €/ha
Charge de main d'ceuvre variable 1 456 €/ha Charge de main d'ceuvre fixe 833 €/ha
Co(t horaire main d'ceuwre Colt de main d'ceuwre 15 00
temporaire 11,29 €/h permanente ' €/h
(25% des charges affectées) O

Ertrag t/ha Direktkosten €/ha
Variable Maschinenkosten 577 €/ha Fixe Maschinenkosten 365 €/ha
Variable Lohnkosten 2 525 €/ha Fixe Lohnkosten 468 €/ha

Arbeitgeberlohnkosten 7,50 €/h Arbeitgeberlohnkosten 15,00 €/h

(25% der Einzelkosten)

D






LEGEM BIORhI n

loppe r des outils pol 18lic l‘rus titivité de la production
d h sellejumesllolo-'l.]usd la region du Rhin su preu

Es handelt sich um Durchschnittswerte, die betriebsindividuell angepasst werden

mussen.

Festgestellte prinzipielle Unterschiede
e Kosten fur Jungpflanzen und Saatgut in Frankreich hoher

* Niedrige variable Lohnkosten ermadglichen eine geringere Mechanisierung

auf deutscher Seite
Keine generelle Tendenz fiir hdhere Produktionskosten auf deutscher oder

franzosischer Seite

Organisation professionnelle de I'’Agriculture Biologique en Alsace OPQbo






LEGEM BioRhi’n (i

Développer des outils pour améliorer la compétitivité de la production Dépasser les frontiéres : projet aprés projet
de fruits et legumes biologiques de la region du Rhin supérieur . R L .
" e o i 2 Der Oberrhein wachst zusammen : mit jedem Projekt

Danke fur lhre
Aufmerksamkei







Logiciel de calcul des couts de production

\ L EGEM BioRhi’n

Ein Kostenberechnungprogramm als
Instrument zur Entscheidungshilfe

dGRICULTURES

& TERRITOIRES  philippe SCHWOEHRER

CHAMBRE D'AGRICULTURE . , .
ReGIon Alsace Chambre d’Agriculture Région Alsace






_ogiciel de calcul des couts de production

LEGEM BioRhi’n

Erarbeitung von Referenzdaten und Instrumenten zur Bewertung der
okonomischen Leistungen von Obst- und Gemiiseerzeugern

Die Produktionskosten von Bio-Gemiise besser kennen und
optimieren

Entwicklung eines EDV-Programms zur Berechnung der
Produktionskosten verschiedener Kulturen





Logiciel de calcul des couts de production : .y
| ' LEGEM BioRhi’n

Erzeuger

Landwirtschaftliche Berater

Zukiinftige Betriebsleiter (Studierende und Praktikanten)
Lehrende und Ausbildende

Einfach anzuwenden
Bedienerfreundlichkeit
Anpassung an die Nutzerdaten





Logiciel de calcul des colts de production

LEGEM BioRhi’n

WEB 2.0 - Anwendung

Zuganglich von jedem Internet-Anschluss

Unabhangig von der Qualitat des Rechners

Anpassbar fiir Tablet und Smartphone

Datenbank immer auf dem neuesten Stand

Kontinuierliche Weiterentwicklung und einfache Verbreitung





_ogiciel de calcul des couts de production

Untergliederung in 5 Ebenen

O

O
O
O
O

Anbauverfahren
Arbeitskrafte
Betriebsmittel
Mechanisierung
Ergebnisse

LEGEM BioRhi’n

Fiir 13 Kulturen gibt es Standardwerte (Default)





Logiciel de calcul des colts de production

Wintzenheim — 04 décembre 2014

°| LEGEM BioRhi'n

Anbauverfahren
| A B C
1 Itinéraires
2
3 Culture Nom de la culture
4 |Surface totale de I'exploitation chiffre en ha
5 |Surface de la culture chiffre en ha
6 Rendement tonne/ha ou téte/ha
7
8 |Préparation
9 Analyse de sol |Oui/non
10 Travail du sol |Oui/non
7 3 | Amendement organique |Oui/non
12 Fertilisation de fond|Oui/non
13 Enfouissement de produits de traitements [Oui/non
14 Mise en place de l'irrigation |Oui/non
15 Semis/plantation Semis/Plantation

16 Suivi de la culture

17 Protection phytosanitaire |oui/non

18 Suivi de l'irrigation |Oui/non

19 Désherbage | Mécanique/thermique
20 Observation [oui/non

21 Récolte

22 Récolte | Manuelle/a la machine
23 Nettoyage de la parcelle |oui/non

24

25
Bl

<<+ I T ITINERAIRE TECH /| TEMPS DE TRAVAUX | TRAVAIL J INTRANTS | MATERIEL | RESULTAT | LSTE ] + IS






Logiciel de calcul des colts de production

. : .y
Wintzenheim — 04 décembre 2014 ‘ LEGEM B|0Rh| N

Arbeitszeitbedarf

Temps de travaux

Je saisis mon temps de travail a la parcelle ou pour 1 ha
Surface de la parcelle de référence chiffre en ha ou en are

Temps (en heure) Statut de la personne

Préparation

Analyse de sol Chef d'exploitation ou/et salarié ou/et aides familiales

Travail du sol
Fertilisation de fond
Protection phytosanitaire
Irrigation

Semis/plantation
Suivi de la culture

Protection phytosanitaire
Irrigation

Desherbage

Observation

Récolte

Récolte
Nettoyage de la parcelle

ITINERAIRE TECH | TEMPS DE TRAVAUX | TRAVAIL | INTRANTS | MATERIEL | RESULTAT | LISTE | + JUNR]
Mode Mormal | Prét Somme=0 hd
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Wintzenheim — 04 décembre 2014 .‘ LEGEM B|0Rh| n

Arbeitskosten .,

4 A | B
CHARGE DE MAIN D'CEUVRE

P badl|

1
2
3 :Ici, personnalisation possible du co(t horaire chargé de votre main d'ceuvre

& Si vous étes exploitant et que vous ne souhaitez pas prendre en compte votre rémunération dans
5 | Lavaleur par défaut associée a une main d’'ceuvre constitue le salaire minimum interprofessionnel
6

7

8

9

Valorisation du travail du chef d'exploitation, conjoint et associés '€/h
10 salaire horaife chargé 14,68 |€/h
12 :Valorisation de la main d'ceuvre familiale et/ou entreaide 7€/h

15 :En rouge, valieurrpar défaut

—

- <<+~ JI|_ITINERAIRE TECH | TEMPS DE TRAVAUX | TRAVAIL | INTRANTS | MATERIEL | RESULTAT | LISTE |+,
~J| Mode Normal | Prét | |Som






le calcul des couts de production ‘ | EGEM B Rh .y

Betriebsmittel
e A B C D E —
1 INTRANTS

2

3 |Analyse de sol

4 |Produit Unité {par ha) Prix (€)

5 |Analyse

b

7 |Semences ou Plants

8 |Variété Quantité totale utilisée |Prix total (€) Quantité par ha |Prix par ha

9

10 |
T‘Amendements et engrais

12 |Produit Cluantité totale utilisée |Prix total (€) Quantité par ha |Prix par ha

13

14

15 Produits phytosanitaires

16 |Produit Cluantité totale utilisée |Prix total (€) Quantité par ha |Prix par ha

17

18

19

20

21 |Irrigation

22 |Produit Cluantité totale utilisée |Prix total (€) Quantité par ha |Prix par ha

23 |eau

24

25 |Energie

26 |Desherbage thermigue

27 |Produit Quantité totale utilisée |Prix total (€) Quantité par ha |Prix par ha

28 |gaz

29

[« < » » 7] ITINERAIRE TECH | TEMPS DE TRAVAUX | TRAVAIL | INTRANTS | MATERIEL | RESULTAT | LISTE | +

@ Maode Normal | Prét Som fes 0
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Wintzenheim — 04 décembre 2014 .‘ LEGEM B|0Rh| N

Kosten der Mechanisierung

1 PUISSANCE DES MACHINES

2

3 |Tracteur |45 ou 67 cV

4

5 DEPENSES DE MECANISATION

6

7 Consommation (I/heure) ou usure (€/h) Cof(it unitaire |
8 Huile moteur 1,35 3
9 Pneu avant 6 400!
10 |Pneu arriére 8,82 7351
11 |Carburant 17,6 0,8

13
14
15
16

COUT DU MATERIEL

Liste de matériel prédéfini et sélectionné d'aprés l'itinéraire technique

18 Type de matériel Colt (€/ha)

ITINERAIRE TECH | TEMPS DE TRAVAUX | TRAVAIL | INTRANTS | MATERIEL | RESULTAT | LISTE J + I

Mode Mormal | Sélectionnez une destination et appuyez sur ENTREE ou cliguez sur Coller Somme=0 -
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Ergebnistabelle
A A B C | D §

1 Tableau de résultats

2

3 | Nom de la culture

4 |Préparation du sol €/ha

5 |Semis/plantation €/ha v '
ﬂSuivi de la culture €/ha v ' [
7 |Récolte €/ha

8 Autres charges €/ha

9 |Colit hors valorisation MO €/ha ou €/kg ou €/téte

10 Coiit total €/ha ou €/kg ou €/téte

11

12 Colt par poste

13 |

14 'sous forme d'histogramme avec indication des données |

15

16 |Préparation du sol Matériel

17 |Semis/plantation Intrants

18 |Suivi de la culture Main d'ceuvre
19 Récolte Traction

20 Autres charges ou

21

22 |

23 | Détail par poste

24

E sous forme d'histogramme avec indication des données |

26

27 |Préparation Matériel

28 Semis/plantation Intrants

29 |Suivi de la culture Main d'ceuvre

20 _Récnlta Tractinn oo
— <« » v T ITINERAIRE TECH J TEMPS DE TRAVAUX | TRAVAIL | INTRANTS / mrzm&}'aesunm J UsTE [+ I

Mode Normal | Sélectionnez une destination et appuyez sur ENTREE ou cliquez sur Coller | Somme=(
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LEGEM BioRhi’n

Organisation von Fortbildungsveranstaltungen fiir Landwirte zum
Kennenlernen des Instruments

Einfuhrung des Programms bei Bildungseinrichtungen

Interesses der Erzeuger wecken, sich mit den Kosten der eigenen
Produktion zu befassen





Logiciel de calcul des colts de production

LEGEM BioRhi’n

Vielen Dank fir lhre Aufmerksamkeit!

www.itada.org
www.legem-bio-rhin.eu






ENTWICKLUNGSPOTENTIAL DER
REGIONALEN NACHFRAGE

DIE SITUATION IM ELSASS

Abschlussforum LEGEM BIORHI'N

William Mairesse
4. Dezember 2014

'y
£
OPABA — Maison de I'Agriculture *
2 Allée de Herrlisheim 68000 COLMAR
Tél 03 89 24 45 35 — Fax 03 88 81 27 29
Courriel : contact@opaba.org - Site : www.opaba.org Dépasser les frontiéres : projet aprés projet . Opaba .
Der Oberrhein wachst zusammen : mit jedem Projekt Les Agriculteurs B0 d' Alsace






-
Methodik

Mehrere Datenquellen:
- AGENCEBIO

- Fokus Gruppe (12 Personen, qualitatives Gesprach mit Oko-
Konsumenten)

- Jahresbarometer der Agence Bio zu Verbrauchsgewohnheiten
- INTERFEL- KantarWorldPanel (beobachtet 14 Oko-Obst & -gemtiisearten)
- Fachzeitschrift flr Bioladen: BIOLINEAIRES
- LEGEM BioRhi’'n-Workshops

Art der Daten:
- Speziell zu Oko-Obst und -gemtise
- Frankreich / Elsass






Aktuelle Situation

- Bio-Obst und —Gemuse ist in allen Distributionskanalen verfugbar:
- Herkdmmlicher Lebensmitteleinzelhandel (GMS)
- Bio-Fachgeschéfte
- Direktabsatz: Gemeinschaftsverpflegung, Erzeugerladen, Gemeinschaftskisten

- Direktverkauf ab Hof, auf dem Markt, in der Abokiste,... (70% des im Elsass
erzeugten Obst und Gemuses)

- Steigende Nachfrage:
- Verbraucher interessieren sich fur die geografische Herkunft der Produkte
- Zweitwichtigste Produktgruppe bei den Bio-Kaufern/Verbrauchern (16% des Werts)
- Image von Frische und authentischem Geschmack bei den Konsumenten






Absatzmarkte der elsassischen Erzeugung

Producteurs / Erzeuger Transformateurs
8.000 t Gemiise (+2.800t Obst) 370t | Verarbeiter
7.400 t 130t 2.900 t
: Export und
OEPB / Grossistes, Verfrachtung
Vermarktungs- conditionneurs
organisation Gem. || / GroBhdndler

800 t
400 t 200t 400t . 2.300 530t
Magasins spé.
GMS / LEH RHD /
Fachgeschifte GroRkiiche
600 t 2.700't 530t
6 600T 3.830t

Consommateurs / Verbraucher

« opaba »






Einkaufsverhalten bel Obst und Gemiuse
2012

* VERBRAUCH: -3,9 % bei Menge und +6,7 % beim Wert gegenuber 2011

* LEICHTER ANSTIEG DER KUNDENZAHL: 45,2 % der Haushalte kauften
mindestens 1 Mal im Zeitraum Bio-Obst und -gemuse (2011 waren es 44,6%)

« AZAHL DER KAUFE: 2012 im Mittel 5,9 Kaufe pro kaufenden Haushalt
(gegentber 5,6 im Jahr 2011), jedoch kleinere Mengen pro Kauf (1,4 kg/Kauf
im Mittel von 2012 gegeniber 1,6 kg anno 2011)

* PREISE: +8 % gegenlber 2011
=>Mehr Kaufer, die oOfters kaufen, jedoch weniger Menge je Einkauf

* BIO-ANTEIL AM MARKT beim Verbrauch von Obst und Gemiuse gesunken:
2012 ca. 4,4 % Anteil an der Menge und 5,7 % am Wert (gegentber 4,6 %
bzw. 5,9 % im Jahr 2011)

Source : INTERFEL- KantarWorldPanel





e
Absatzkanale 2012

Achats de produits biologiques par circuits de distribution
(Parts de marché en %, en valeur, année 2011 et année 2012)

ARTISANS / PRIMEURS

« Zunahme des Lebens- ”J/.

mitteleinzelhandels und L T i

der Fachgeschafte o e n
gegentber 2011 ot — :

* Leichte Abnahme bei 3,, =

M VENTE DIRECTE ({y.c.
marchés)

Gartnern, beim Direktver- &l
kauf und auf den Markten

‘// —— o J
B / MGMS (hypers, supers,
2011 TOTAL14FRUITS - 5010 TOTAL 14 FRUITS SEAS . _F ) HD et supérettes)
Source : INTERFEL- KantarWorldPanel ET LEGUMES ET LEGUMES RS EEAEGRRE i S ERNTS
comENTonNgs  POLDGIQUES EQUIVALENT Lottt
CONVENTIONNELS

zource: Kantar Worldpanel, élsboration INTERFEL

&

« opaba «
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Einkaufsquellen von Bio-Produkten

Einkaufsquelle Einschatzung der Gruppe

Leicht erreichbar
Produkte billiger und nicht ganz so hochwertig

Lebensmitte|einzelhandel (Super- und Auslagen schlecht organisiert: entweder Bio

Hypermarkte) gesondert oder einsortiert, aber nicht beides.
\_ Wahlen Eigenmarken-Bio-Produkte, da billiger )
Diskounter Wird wenig im Diskounter gekauft (1 Teiln. v. 12)

Fachgeschafte (Biocoop, Naturalia ...) Breites Sortiment
Mit Beratung
In Paris sind das ‘Nachbarschaftsladen’
Fur die Bewohner der Vororte schwieriger zu
erreichen
Markte Wenig vertreten
Direktabsatz / alternative Vertriebswege Unverbindliche Bestellsysteme werden
(Verteilstellen, Internet, Abokisten ...) bevorzugt - _
Eintoniges Angebot im Winter (ist aber normal
so...)

Source : AgenceBio — Focus Group 2012





-
Die wichtigsten Schlussfolgerungen

(workshop 1)

Wahrnehmung
der Bio-
Produkte

Verbrauch der
Bio-Produkte

Noch zu
verbessern, um

Verbraucher zu
versichern/
bestarken

Saubere Produkte, gut fur die Gesundheit (+++)
und frei von Pestiziden

Nattrliche Qualitatsprodukte
Padagogische Wirkung der Saisonprodukte
Entdeckung neuer Produkte

* Einkauf hauptsachlich im Supermarkt — Verwirrung durch
die Platzierung der Bio-Produkte

* Wunsch nach hoherem Verbrauch (Fleisch, Obst &
Gemise), aber begrenztes Budget

* Vorrang fur franzdsische und/oder europaische Bio-
Produkte

» Aufpreis der Bio-Produkte wird gut akzeptiert

* Hin zu mehr Transparenz in Bezug auf den Erzeugerpreis

« Angabe des Erntedatums bei Obst&Gemiise (Uberarbeitung
des Pflichtenhefts?)

* Angabe von Daten (Zahlen): wie viele Pestizide bzw. Behand-
lungen wurden dank Verbrauch des Bioprodukts vermieden? 3
';\
4

» Erlauterung der obligatorischen EU-Bio-Deklarationen

« opaba «

Source : AgenceBio — Focus Group 2012





Perspektiven

Im Zuge der Studie wurden Akteure der verschiedenen Distributionspfade
konsultiert.

Zwiespaltige Ergebnisse, je nach Distributionspfad:

- Einkaufszentralen der grof3en Supermarktketten nicht sehr
aufgeschlossen, einige Laden mochten jedoch lokales Angebot nutzen.

- Der Preis bleibt das wichtigste Kriterium flr die Mehrheit der Akteure im
gemischten Handel, sowohl auf Ebene d. Grol3- als auch d. Einzelhandels

- Bioladen sind bereit, das elsassische Angebot zu nutzen; einige Hinder-/
Argernisse sollten aber abgestellt werden:
- Die Qualitat der Dienstleistungen des Handels (Frische, Zeit zwischen
Bestellung und Lieferung) ist verbesserungswurdig,

- Die HOhergewichtung des Direktverkaufs, wenn Ware knapp ist.






@ LEGEM BioRhi’n  Diagramme Motivation et Volume potentiel/

e s osaes s st Diagramm Motivation und Potential d. Verkaufsvolumens

Volumes potentiels /
Potenzial Volumen

A
forts/ + Scot la Pronatura
hoch Cigogne Sodicru
moyens/ Heintz + Pomona + Solibio

durchschnittlich Primeurs Sapam

faibles/ :
nie drig_ + Wolff + P,rlmeurs
d’Alsace

>

Motivation =
faible / Moyenne/ forte/

Atelier de travail LEGEM niedrig durchschnittlich hoch o A






i@ LEGEM BIORhI n Verantwortliche im Lebensmitteleinzel-
Do de il o il ot do s okt handels sind noch zu mobilisieren

de fruits et legumes blologiques de la rdgien du Rin supérieu

La motivation du chef de rayon / Motivation der Abteilungsleiter

= moyenne /
Durchschnitt

m faible / niedrig

= importante / wichtig
0%

Plus de 60 % des chefs de rayons interrogés ont une forte volonté de développer les
produits bio en magasin, notamment locaux. Un peu moins de 40 % ont une motivation
moyenne mais toujours présente pour valoriser ces produits.

Lors de nos enquétes nous n’avons rencontré personne qui ne s’intéressait pas au bio.

Mehr als 60 % der befragten Abteilungsleiter haben einen starken Willen, die Bio-
Produkte im Laden auszubauen. Etwas weniger als 40 % haben eine mittlere aber
durchaus prasente Motivation, diese Produkte zu vermarkten.

Wahrend unserer Untersuchungen haben wir niemanden getroffen, der sich nicht fir
Bio interessiert hatte.
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LEGEM BioRhi’'n e

Lpd I(mpl!dll-)d D r les frontiéres : pr r rojet
i IH n ng g b ko épasser les frontiéres : projet aprés proje

Der Oberrhein wachst zusammen : mit jedem Projekt

Perspektiven flur die grofden Lebensmittelketten

Begrenzt, da grof3e Partien, abgepackte Ware und niedrige Preisaufschlage
verlangt werden

- Leiter der Obst- und Gemuseabteilungen konnen sich ein
auf die Saison beschranktes Angebot vorstellen

- Betreute Verkaufsinseln tberlegen

> An die Hypermarchés und die an einer Direktbelieferung mit Frischware
interessierten Laden (Super U) herantreten

» Anndherung an das konventionelle Angebot (bezlglich Preis und
Verpackung) als Schlussel zur Absatzsteigerung (Atac / simply)?

» Planung der erwartbaren Mengen; Argumente finden, die Abteilungsleiter
zur Listung von Biogemuse aus der Region bringen (Auchan)

» Kein Biogemiise aus der Region, aul3er im Direktkontakt zwischen @
Erzeuger und Filialleiter (Leclerc) «opaba s
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d” LP Ic: n | d I 1 Co mpjt Rh! de la l— xi Dépasser les frontiéres : projet aprés projet
" g q e e Der Oberrhein wachst zusammen : mit jedem Projekt

Perspektiven fur die Bio-Fachgeschéfte

- Steigende Verkaufe sind ermutigend:
- Klare Differenzierung gegenuber LEH: offene Ware
- Wettbewerbsfahigkeit gegenuber anderen Verteilungskanélen
- Professionalisierung (Abteilungsverantwortlicher; Befeuchtung)
- H6here Wertschatzung der Obst- und Gemiseabteilung durch
zentrale Platzierung im Laden bei Neu- oder Umbau.
- Sicherstellung der Service-Qualitat, um vom grof3en LEH
enttduschte Kunden zu binden

- Einrichtung von Verkaufsinseln mit regionalen Bio-
Produkten

- Vertragliche Vereinbarungen Uberlegen @

-:Dpaba»
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opper I‘: n o ame Sovk ' a CO "‘Pd‘ Rh‘nd e la L Od Dépasser les frontigres : projet aprés projet
" g q e e Der Oberrhein wachst zusammen : mit jedem Projekt

Verwertung der regionalen Bio-Produkte!

- ldentifizierung von Bio-Produkten aus der Region in den
verschiedenen Absatzkanalen fur die Verkaufsforderung durch
Aktionen am Verkaufsstand — Offnung fiir die Gewinnung von
bisher nicht Bio-Kaufern als neue Kaufer

- Fortbildung der fur die Gemuseabteilung Verantwortlichen in Bezug
auf das fur die Erweiterung vorgeschlagene Sortiment

- Entwicklung neuer Absatzkanale mit kurzen Wegen
(gemeinschaftliche Vermarktung mehrerer Erzeuger)

- In-Wert-Setzung der Vorzige von Bio aus der Region
(Frische, Effekte auf Umwelt und Landschaft sowie flr die
Wertschopfung vor Ort)






Merci pour votre attention!
Vielen Dank fur Ihre Aufmerksamkeit!

paba
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'a) . H 1’ L ' d |d tRht de u Dépasser les frontiéres : projet apres projet
s °" 4 9 super Der Oberrhein wachst zusammen : mit jedem Projekt

Perspektiven fur den regionalen Anbau und Absatz
von Biogemuse im Oberrheingebiet

Entwicklungspotential der regionalen Nachfrage

Abschlussforum
04. Dezember 2014

Gerrit Kleemann, LVG Heidelberg
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Inhalt

* Dieregionale Nachfrage im Projektgebiet — Einkaufsmengen und
Einkaufsstatten

e Konflikte in der Lieferkette und in der Produktion — ein Fazit

¢
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Organisation professionnelle de I'Agriculture Biologique en Alsace opoba





LEGEM BioRhi’n

Développer deés outils pour améliorer la compétitivité de la production
de fruits et legumes biologiques de la region du Rhin supérieur

Die regionale Nachfrage nach Bio-Gemiuse

Kg/HH
bzw.EUR/HH
20 18,59
18

B Menge B Wert

16

14

12
10

Deutschland Mitte Baden-Wiirttemberg
Quelle: AMI-Analyse auf Basis des GfK-Panels

Organisation professionnelle de I'’Agriculture Biologique en Alsace °P°be





LEGEM BioRhi’n

Développer deés outils pour améliorer la compétitivité de la production
de fruits et legumes biologiques de la region du Rhin supérieur

Die regionale Nachfrage nach Bio-Obst

Kg/HH B Menge B Wert
bzw.EUR/HH
18
15,80
16

14

12

10

Deutschland Mitte Baden-Wiirttemberg

Quelle: AMI-Analyse auf Basis des GfK-Panels

Organisation professionnelle de I'’Agriculture Biologique en Alsace °P°be
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/ Développer des outils pour améliorer la compétitivité de la produ(llou
de fruits et legumes biologiques de la region du Rhin supérieur

Die geschatzte Nachfrage nach Bio-Gemuse im Projektgebiet

6 000

5379

5000

4 000

3 000

N
(o)}
o))
[MEN

2 000

1461

957 877 811 771

1000

Mohren Tomaten Kohlgemise Zwiebeln Salat/Blattg. Gurken Paprika Sonstige

Quelle: AMI-Analyse auf Basis des GfK-Panels

Organisation professionnelle de I'’Agriculture Biologique en Alsace °P°b°
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|LEGEM BioRhi’'n

Développer des outils pour améliorer la compétitivité de la produ(llou
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Die geschatzte Nachfrage nach Bio-Obst im Projektgebiet
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Bananen Apfel Zitronen Orangen Kiwi Steinobst Birnen Sonstige

Quelle: AMI-Analyse auf Basis des GfK-Panels
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Im Vergleich zum nationalen Durchschnitt

* Projektgebiet: 90 % Bevolkerung aus Baden-Wirttemberg

* Insgesamt ist die Nachfrage nach Bio-Gemtuse im Projekt-
gebiet etwas diversifizierter als im Bundesdurchschnitt.

e Bananen und Zitrusfriichte sind leicht Uberdurchschnittlich
vertreten, Apfel dagegen schwicher.

* Die im Gebiet stark angebauten Steinobst- und
Beerenobstarten werden nicht tberdurchschnittlich stark
nachgefragt (d.h. Steigerung entspricht dem Durchschnitt)
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Einkaufsstatten fur Bio-Obst nach Regionen, Discount
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Quelle: AMI-Analyse auf Basis des GfK-Panels
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Einkaufsstatten fir Bio-Obst nach Regionen, Vollsortimenter
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PR e L e Bt Einkaufsstatten fur Bio-Obst nach Regionen,
Einkaufsstatten auf3erhalb des LEH
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Einkaufsstatten fur Bio-Gemiuse nach Regionen, Discount
% der Einkaufsmenge —D —Miitte BW
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Einkaufsstatten fur Bio-Gemuse nach Regionen, Vollsortimenter
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PR e L e Bt Einkaufsstatten fur Bio-Gemiuse nach
Regionen, Einkaufsstatten aul3erhalb des LEH
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Grof3te Hindernisse flr Anbauausweitung

Zahl der Nennungen
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Fachpersonal Flachen Fin. Spielraum Blndelung Nachfrage Entlohnung Lager
Fachpers.
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Fazit

= Die einzelnen Teilnehmer der Wertschépfungskette haben sehr
widersprichliche Erwartungen

» Naturkostfachhandel sieht Bioprodukte als stark steigend, LEH setzt
zunehmend auf Regionalitat

= Erzeuger erwarten Sicherheiten bezlglich Preis und Abnahme

= Preisbildung und Aufschlagsatze (25-40%) fur Bioprodukte im LEH
schwierig; ebenso die Einschatzung der zusatzlichen
Zahlungsbereitschaft (20-30%) der Kunden

= LEH fordert flr Bioprodukte gleiche Qualitat und Kontinuitat

= Allgemeine Forderung nach starkerer Angebotsbtndelung

Organisation professionnelle de I'Agriculture Biologique en Alsace opobo
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Vielen Dank fur Ihre Aufmerksamkeit!
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Dépasser les frontiéres : projet aprés projet
Der Oberrhein wachst zusammen : mit jedem Projekt
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Analyse der gemeinschaftlichen
Vermarktungsplattformen im Elsass

Abschlussforum — Wintzenheim
04. Dezember 2014
Cécile VIRIAT, OPABA

e opaba
&S Agriculteurs 810 d Alsace
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Ziele:

Bestandsaufnahme des gemeinschaftlichen
Vermarktungsangebots

Ermittlung des Entwicklungspotentials fiir den Oko-Obst- und
-Gemusemarkt auf der Angebotsseite

Im Jahr 2014 befragte Gesprachspartner:

Elsidssische Erzeuger von Oko-Obst und -Gemiise
Gemeinschaftliche Einrichtungen /structures collectives

IFLA — Berufsstand. Vereinig. d. Obst- u. Gemusebaus i. Elsass
Netzwerk der Franzdsischen Féderation des Okolandbaus





LEGEM BloRhl n o

1 s ’ ¥ by la co b e de '” "K Dépasser les frontigres : projet aprés projet
S Q oot 3 1 sdte abodoinba > Der Oberrhein wachst zusammen : mit jedem Projekt

Allgemeines :

- Es gibt verschiedene gemeinschaftliche Einrichtungen, aber nur wenige
formalisierte, rechtsfahige Erzeugervereinigungen.

- Keine elsassische Einrichtung umfasst ALLE Obst- und
Gemuseproduzenten; Initiativen eher auf lokaler Ebene

- Organisationen haufig von Gartnern initiiert, aber auch von anderen
Produzenten

- Kurze Vermarktungswege werden gegeniber Handel bevorzugt

=> Analyse einiger beispielhafter Einrichtungen mit rechtlicher Beratung,
die fur das Elsass modellhaft sind

=> Beitridge zu Uberlegungen betreffend die Wertschdpfungsketten, die
noch nicht gut entwickelt sind
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SAVEURS ET FRAICHEURS BIO (Bio-Geschmack und -Frische)
Griindung: 2007 N Ras
Anzahl 6kol. Obst&Gemiiseproduzenten: die Halfte (5 Gemise, 2 Obst) ﬁ
Rechtsform: GmbH (Sarl) o
Hauptabsatz: Endverbraucher | ®

Distributionsweise: Eigene Logistik ,' p%‘éi*éo‘?}"‘”’%o" ,
Angebot: Korbe mit Obst&Gemiise der Mitglieder + Sortimentserganzunglie: o
von aullerhalb des Elsass '
Verbreitungsgebiet: GrolSraum Colmar

-
>
F &5

~
Vs

Korbe von Mai-Dezember 100% regional Wenig Flexibilitat bei Beflillung der Korbe
Lieferung an den Arbeitsplatz Nur 1 einzige Zielgruppe

Frische der Produkte GrolSes Angebot an Korben im Elsass
Planung UnregelmaRiges Engagement der Mitglieder

Raumliche Nahe der Mitglieder Keine Vertrage mit den Erzeugern
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SOLIBIO

Grundung: 2007

Anzahl 6kol. Obst- und Gemiiseerzeuger: Die Mehrheit (10)
Rechtsform: SCIC SA

Wichtigste Klientel: Gemeinschaftsverpflegung

nachrangige Kundschaft: Fachgeschafte

Distribution: durch die SCIC (Grof8Shandel mit Gesellschaftern)
Angebot: O&G nicht aufbereitet/aufbereitet von Mitgliedsbetrieben
+ Sortimentserganzung von aulderhalb dem Elsass
Verbreitungsgebiet: hauptsachlich Elsass

Mehrere Kundenkreise Komplexe Organisationsstruktur
Sinnvolle Struktur Abhangigkeit von der Logistik
Vielfalt der Mitglieder (Angebot, Logistik) Mitwirkung der Mitglieder
Aufbereitung der Erzeugnisse Offentlichkeitsarbeit
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Partnerschaften von 2-3 Erzeugern
Beispiel: Sussman-FDC Distribution

Rechtsform: GmbH (Sarl),

Kundschaft: Endverbraucher (aber auch Fachgeschafte, GrofShandler,
Einzelhandler durch einen Erzeuger)

Distributionsform: Kérbe an Sammelstellen (abgepackte Ware)
Angebot: O&G der Gesellschafter + Sortimentserganzung von anderen
Produzenten lokal und auRerhalb des Elsass

Verbreitungsgebiet: Elsass

Leitung der Gesellschaft und Engagement Investitionsbedarf
Moglichkeit, mehr zu teilen als das Angebot  Begrenztes lokales Angebot
(Anbauflachen, Gerate, Beschaftigte) Anzahl der Projekte im Gebiet
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Ma Ferme Bio (Mein Biohof)

Grindung: 2014

Anzahl Oko-Obst&-Gemiiseerzeuger: 2 (8 Erzeuger insgesamt)
Rechtsform: Verein

Kundschaft: Endverbraucher

Distributionsform: Verteilung 1 x wéchentlich, Typ AMAP
Angebot: Obst-&Gemisekorbe der Mitglieder fiir die Abonnenten
,AMAPiens”

Verbreitungsgebiet: Verwaltungsgemeinschaft Strasbourg

Direkter Bezug zum Erzeuger, Wirtschaftsmodell auf Verein/Freiwilligkeit
Breite des Frischangebots sowie alle AMAP  basierend

an einem Ort, Einbeziehung des Verbrauchers wird
Dynamik der Gruppe dient den Einzel- manchmal als Belastung empfunden,

interessen und der Genossenschaftsidee Zeitliche Verpflichtungen der Distribution
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Griindung, Begleitung und Leitung dieser Gruppen

wozu die OPABA beitragen kann

* Organisation und Leitung der Treffen: Bilanzen, Begleitung
der Beziehungen zu den Partnern

e Vermittlung von Angebot und Nachfrage

* Beobachtung der Markte

* Unterstltzung bei der Erarbeitung eines Kalkulationsschemas
von Mindestpreisen, bei der gemeinsamen Planung

e Organisation von Fortbildungen und Arbeitstreffen
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Der Oberrhein wachst zusammen : mit jedem Projekt

Zusammenfassung des bestehenden gemeinschaftlichen
Angebots

=> Die Erzeuger produzieren ,von allem ein bisschen’: sind in allen
Vermarktungsformen aktiv (einzeln und gemeinschaftlich)

=> Vielfaltiges (auf Ebene Betrieb und Region), jedoch nicht
koordiniertes Angebot

=> Die Produzenten sind kreativ, aktiv und organisiert .... aul3er in
Bezug auf die Belieferung des Einzelhandels

Der Einzelhandel: Welche Bedurfnisse hat er und wie kann man
diese bedienen, unter Berucksichtigung des Existierenden?
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Der Oberrhein wachst zusammen : mit jedem Projekt

Griinde fur eine Zusammenfassung des Angebots:

Erleichterung des Anbaus und der Preisgestaltung

Wechselseitige Nutzung von Dienstleistungen, Investitionen und Logistik
Optimierung der Arbeitszeit

Vom regelmaBigen fachlichen Austausch profitieren

Bessere Verhandlungsposition

Die Krafte flr andere Absatzkanale nutzen

Den Verbraucher leichter ansprechen/erreichen

Aber auch,

Solidaritat zwischen den Erzeugern in einem Gebiet
Teilhabe an der Strukturierung des regionalen Angebots
Besserer Uberblick fir zukiinftige Bio-Produzenten
Leichtere Datengewinnung flir diesen Vermarktungskanal
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Wie kann das Bestehende auf die

Organisation

Saveurs et
Fraicheur Bio

SOLIBIO

Partenariats de 2-
3 producteurs

Erfahrung
mit
Einzelhandel

Uber
Zwischen-
/GroRRhandel

Gut, aber oft
nur eine
einzige Kette

Starken

Gebietsabdeckung
Gartner

Grol3es Absatzgebiet
Vielfalt der Gesellschafter
Lagermoglichkeiten
Aufbereitung/Verpackung
moglich

Bestehende Listungen
oder Vertrage
Aufbereitung/Verpackung
oder Dienstleistg. moglich

Lage eingehen?

Entwicklungsbedarf

Positionnement du CA
Kontakt zum Einzelhandel
Aufbereitung

Positionnement du CA
Kontakt zum Einzelhandel
Beziehung zwischen den
Gesellschaftern

Kollektive Dimension
Lagermoglichkeiten
Ausbau des lokalen
Angebots





Mit den Partnern
Entwicklung und Férderung des 6kolog. Landbaus im Elsass,

Gemeinsames Ziel durch den Ausbau des Absatzes regionaler Bio-Produkte im
elsassischen Einzelhandel,

dank einer LOKALEN / FAIREN / BIO-Wertsch6pfungskette

rmutigung der Zusammenarbeit zwischen
v Erzeugungs- und Vermarktungsebene der Wertschopf-

[1ESKE e 1] BCIIC] NIl SCLCNUDC Bl d e

- Einbeziehung der Ver- Warenbezug exklusiv bei einer
braucher in das Vorhaben Gruppe von Landwirten

Transparenz in Bezug auf Regelung der
biologische Erzeugungsweise Beziehungen zwischen

und geografische Herkunft Verbrauchern, Verteilern
des Produk d Erzeugern

Kampf gegen die

Transparenz in Bezug
Vergeudung von 1. auf Preise und

‘ Handelsspannen vertragl. Bindungen

Nachhaltiges
Engagement /

v Sich Evaluierungs-

Empfehlungen Kommunikations instrumente

mittel besorgen einplanen
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Welche strategische Ausrichtung?

offenes Angebot

Die zentrale Obst- und Gemuseinsel als Ansatz zur Strukturierung?

-> Erfahrungen im konventionellen Bereich nicht schllssig

-> bei Bio: individuelles Vermarktungsvorhaben (bedeutende Investion: Animation des
Offenverkaufs)

=> Regionales Angebot muss organisiert/zusammengefasst werden (Probleme: Logistik,
Kosten...)

abgepacktes Angebot

Stehen abgepackte Bio-Produkte im Einklang mit den Werten von Bio?

-> Grundsatzlich 4. Sortiment, aber auch 5. Sortiment ware vorstellbar

-> bei Bio: individuelles Vermarktungsvorhaben liber GroRhandler/Dienstleister oder
alleine (bedeutende Investition: Verpackungsmaschinen)





Zwischen Erzeugern

Gemeinsames Ziel Dem elsdssischen Einzelhandel Bioprodukte regionaler Herkunft

anbieten, dank einer Gruppe aktiver Bio-Erzeuger

Herr seiner Entscheidungen bleiben

Seine anderen Absatzkanaile
erhalten

Konkurrenz zwischen

Professionell sein

Mobilisierung der

interessierten IR G
Empfehlungen Gruppe?

Erzeuger
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Wie muss man sich so eine Gruppe vorstellen?

- Gemiusegartner UND Feldgemiisebauern unter einen Hut bringen
=> vielfaltiges Angebot mit leichterer Planbarkeit und Preisbildung

- erfahrene, gut ausgestattete Leuchtturmbetriebe auswahlen
=> Nutzung des Bestehenden, Marktstabilitat erhalten, rationell
investieren

- sich auf einen einzigen Vermarktungspfad konzentrieren: den
Einzelhandel

=> die Animation der Gruppe, die strategischen Orientierungen und
die Umsetzung erleichtern
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Der Oberrhein wachst zusammen : mit jedem Projekt

Welche Instrumente fiir die Orginastion der Gruppe?

Rechtsform?
OP, GIEE mit Genossenschaft als Stiitze, GmbH, Verein

Formalisierung der Partnerschaften?
Charta, Einzel-/Gruppenvertrag

Organisation des Angebots?
Technische Anleitungen vom Feld bis zur Aufbereitung,
Planungsinstrument, Gemeinsame Ausrustung, Fortbildung

Erleichterung der Bestellungen?
Internetseite fur Online-Angebot und Einkdaufe durch den
Einzelhandel, Einstellungen embauche
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' er Oberrhein wachst zusammen : mit jedem Projekt
Perspektiven?

Bisher keine grenziiberschreitenden Plattformen flr Erzeuger

Einige Hemmnisse

— Fehlen historischer Bindungen

- Komplizierte Bestimmungen (im Fluss)

— Private Marken und andere Kommunikationsstrategien (z.B.: Bioland)
— Betriebsstrukturen

— unterschiedliche Produktionskosten

ware ein innovativer Ansatz

Einige Ratschlage

= Klarheit schaffen beziiglich Erwartungen/Problemen/Chancen fiir jeden
- gemeinsame Ziele festlegen: wieso sich zusammenschlieRen? Fir
welche Markte?...

- Mit dem Bestehenden beginnen
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Vielen Dank fiir lhre Aufmerksamkeit!






www.biogroupe.ch

Wer und wo sind wir?

Referent: Bernhard Etter



http://www.biogroupe.ch/



1946 Grindung der «AVG-Heimat» Genossenschaft durch
Dr. Hans Muller, Agronom, Nationalrat und
Weggefahrte von G. Duttweiler (Grlinder Migros).

Ziel: Lebensmittel biologisch zu produzieren.
Vertrieb Uber Migros
1952 Beginn Versand von Bio-GemUse-Pakete per Post
1961 Namensanderung in «Anbau- und Verwertungs-
Genossenschaft AVG» / Beginn Verpacken
« 1970-80 Blutezeit des Packversand, 4000 Abo’s —
500 — 700 Pakete taglich per Bahnpost 2





Idee uberzeugt, Nachfolge nicht gelost.

« 1989 — 2001 folgen schwierige Jahre, unklare Strategie,
undefinierte Qualitaten, Uberalterte Produzenten.

« 1993 Belieferung von Coop — Beginn Naturaplan-Programm
|0st Bio-Gemuse-Boom aus

« 2001 Umwandlung AVG Genossenschaft in Biogemuse AV-AG

« 2009 — 2012 verschiedene Fusionen, von 4 Firmen in 2
bioGROUPE ag und Terraviva ag

« 2011 fur Regionalen Markt in der franz. Schweiz
Grundung Bio Romandie in Carouge (GE)





Mutterhaus Biogemuse AV-AG
Aktionare: ca. 160 Produzenten

|
wl0Romandie
/

GROUPE] TERRAVZV4

Markt

. fahrer
Grossi und
sten Div.






« Labels: - Knospe / Import-Knospe
- M-Bio - Aus der Region ADR/ De la région DLR

Verwaltungs-Rat: 9 Pers, davon 5 Produzenten

MA: ca. 100 (je nach Saison)

Anbauflache Freiland: ca. 600 ha; Glashausflache: ca. 40 ha

Vollsortiment an Biogemuse und -frichten

Warenbezug aus der ganzen Schweiz / dem nahen Ausland

Verkauf in die ganze Schweiz

- Manor Bio Natur plus
- SQS / ISO 9001:2008

- Bio Regio

- SwissGAP





Eine umweltvertragliche, artgerechte, saisonale und sorgfaltige
Lebensmittelproduktion steht bei uns an oberster Stelle.

Ziel: Die Frischprodukte sollen ohne unnétige Zwischenhandelsstufen
nach der Ernte moglichst schnell zum Endverbraucher gelangen,
damit die Haltbarkeit verlangert wird und die Vitamine erhalten
bleiben.

Motto: Der Einklang von Umwelt — Mensch und Tier ist kein
Widerspruch sondern bio...logisch...!





erhalten eine Gesamtanbauplanung und eine jahrliche individuelle
Anbauplanung (Produkt/Menge)

Melden wdchentlich; Neuerntige Produkte, Menge, Qualitatsverlauf.
mussen Qualitat liefern

erhalten eine Zusicherung, dass die geplante Ware auch
Ubernommen wird, wenn die Qualitat in Ordnung ist.

muissen moglichst in einer Verkaufsregion zuhause sein.
werden mit einem QS-System bewertet; Motivation flr Qualitat
erhalten einen erhohten Produzenten-Preis (Pool-Abrechnung)

wissen wie der Markt spielt und welche Preise gelten. (Vollstandige
Transparenz)

mussen die Ware punktlich anliefern
sind am Erfolg unserer Unternehmung beteiligt
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23 Kuhllager-Zellen zu je ca 300 Palettenplatze =
ca 7000 Palettenplatze fur Frischgemuse

Paloxenlager: ca. 8000 Paloxen fur Karotten/Kartoffeln

Versorgungskapazitat: zwischen 80' — 120'000 Haushalte
(Kleinpackungen) taglich

Logistik

— 2 eigene Camion / 1 eigener Lieferwagen / 1 Bus

— Div. Fremdtransporte















)

 Durchfihren von Events auf den Betrieben oder im Laden

)
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Unsere auch......

Der 44 b‘OG‘RU‘u";
ITarke Portecr o i .
Tet: (Y TRO56T9) press—th

Moosgasse 34 O ot 2}

3210 Kerzers
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Danke fur Ihre Aufmerksamkeit!
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