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LEGEM BioRhi’

Développer des outils pour améliorer la compétitivité de la production
de fruits et légumes biologiques de la région du Rhin supérieur

Entwicklung von Instrumenten fiir die Verbesserung der Wettbewerbsfahigkeit
von dkologisch erzeugtem Obst und Gemiise aus dem Oberrheingebiet

Forum transfrontalier
Perspectives pour la production et la commercialisation
de léegumes dans la région du Rhin Supérieur

Jeudi 13 Novembre 2014
Plate forme EDEKA Siudwest a Offenbourg

Grenzuberschreitendes Forum
Perspektiven fir den regionalen Anbau- und Absatz
von Biogemiise im Oberrheingebiet

Donnerstag, 13. November 2014
EDEKA Siidwest in Offenburg

www.legem-bio-rhin.eu






Forum transfrontalier LEGEM BioRhi’n LEGEM BioRhi’n Grenziiberschreitendes Forum

Perspectives pour la production et la commercialisation
de légumes dans la région du Rhin Supérieur

Jeudi 13 Novembre 2014
Plate forme EDEKA Siidwest a Offenburg

Modérateur du forum : Michael WURTH, Regierungsprdsidium-Freiburg

H9.00 Inscriptions - Café d’accueil

M 9.30-9.35 Mot d’accueil
Christhard DEUTSCHER, Leitung Unternehmenskommunikation, EDEKA Siidwest

M 9.35-9.40 Introduction
Michael WORTH, Regierungsprésidium-Freiburg

M 9.40-10.40 Les débouchés en grande distribution dans le Rhin Supérieur
Dr. Hans-Christoph BEHR, Agrarmarkt Informations-Gesellschaft (AMI)
Sara GUNTZ, Interprofession des fruits et Ilégumes d’Alsace
Discussions

M 10.40 - 11.40 Les coiits de production des légumes bio
Johanna BODENDORFER, Planéte Légumes
Philippe SCHWOEHRER, Chambre d’agriculture Région Alsace
Discussions

W 11.45-12.30 Plan de développement de la bio dans le Bade-Wurtemberg
Heidi SCHMELZLE, Ministerium Landlicher Raum - Baden-Wirttemberg

W 12.45 Pause déjeuner

M 13.45 - 14.30 Légumes frais bio chez EDEKA :
gammes, stratégies et perspectives pour

la production régionale
Alfons KOPF, Warenbereichsleiter Einkauf Obst und Gemise, EDEKA Siidwest

M 14.30 - 16.00 Table ronde : Quelles opportunités et stratégies de développement
de la production et de la commercialisation de léegumes bio dans le
Bade-Wurtemberg
Animation :  Dr. Alexander WIRSIG, MBW Marketinggesellschaft mbh
Participants : Jirgen REINHARD, producteur Bioland Hoch-Reinhard, Fischingen

Wolfgang HEES, producteur Bioland Hees, Eichstetten
Alfons KOPF, EDEKA Siidwest, Offenbourg

Wilhelm RINKLIN, grossiste RinklinNaturkost, Eichstetten
Dr Hans-Christoph BEHR, consultant AMI

Echanges avec la salle
M 16.00 - 16.15 Conclusions des travaux
W 16.15 Visite de la plate forme de distribution EDEKA Sud-Ouest

Traduction simultanée / Participation gratuite

Perspektiven fiir den regionalen Anbau- und
Absatz von Biogemiise im Oberrheingebiet

Donnerstag, 13. November 2014
EDEKA Siidwest in Offenburg

Tagungsmoderation: Michael WURTH, Regierungsprdsidium-Freiburg

H9.00 Anmeldung - BegriiBungscafé

M 9.30-9.35 BegriiRung
Christhard DEUTSCHER, Leitung Unternehmenskommunikation EDEKA Siidwest

M 9.35-9.40 Einfilhrung
Michael WURTH, Regierungsprasidium Freiburg

M 9.40-10.40 Analyse von Bio-Absatzkandlen im Projektgebiet
Dr. Hans-Christoph BEHR, Agrarmarkt Informations-Gesellschaft (AMI)
Sara GUNTZ, Interprofession des fruits et [égumes d’Alsace
Diskussion

M 10.40 - 11.40 Produktionskostenberechnung zum 6kologischen Gemiisebau
Johanna BODENDORFER, Versuchsanstalt Planete Légumes
Philippe SCHWOEHRER, Landwirtschaftskammer Elsass
Diskussion

M 11.45 - 12.30 Oko-Aktionsplan “Bio aus Baden-Wiirttemberg”
Heidi SCHMELZLE, Ministerium Landlicher Raum - Baden-Wirttemberg

W 12.45 Mittagspause

M 13.45 - 14.30 Marktbedeutung von Biogemiise im Produktportfolio
Frischgemiise der EDEKA Siidwest - Strategien, Wiinsche an die

regionalen Bio-Gemiiseproduzenten
Alfons KOPF, Warenbereichsleiter Einkauf Obst und Gemiise, EDEKA Siidwest

M 14.30 - 16.00 Podiumsdiskussion : Chancen und Entwicklungsstrategien zur
Forderung der Produktion und Vermarktung von Biogemiise in

Baden-Wiirttemberg
Moderation : Dr. Alexander WIRSIG, MBW Marketinggesellschaft mbh
Teilnehmer : Jiirgen REINHARD, Bioland-Gartnerei Hoch-Reinhard, Fischingen
Wolfgang HEES, Bioland-Erzeuger Hees, Eichstetten
Alfons KOPF, EDEKA Siidwest, Offenburg
Wilhelm RINKLIN, Rinklin Naturkost, Eichstetten
Dr. Hans-Christoph BEHR, AMI

Diskussion mit dem Publikum
M 16.00 - 16.15 Schlussfolgerungen
W 16.15 Moglichkeit zur Besichtigung von EDEKA Siidwest

Simultaniibersetzung / Kostenlose Teilnahme







Analyse von Absatzkanalen im
Lebensmitteleinzelhandel im
Projektgebiet

GRENZUBERSCHREITENDER WORKSHOP
13. NOVEMBER, EDEKA SUDWEST, OFFENBURG

HANS-CHRISTOPH BEHR, AMI

@atﬁrﬁch informiert.






Agenda

Ergebnisse der Befragung im Frthjahr 2014
(Wiederholung)

Entwicklung der Nachfrage nach Bio-Gemduse in
Deutschland

Die regionale Nachfrage Bio-Gemduse in Baden-
Wirttemberg

Entwicklung der Absatzkanale — regional und national
Regionalitat in der Werbung

Schlussbemerkungen

2 © AMI 2014 www.AMI-informiert.de





Agenda

Ergebnisse der Befragung im Fruhjahr 2014
(Wiederholung)

Entwicklung der Nachfrage nach Bio-Gemduse in
Deutschland

Die regionale Nachfrage Bio-Gemduse in Baden-
Wirttemberg

Entwicklung der Absatzkanale — regional und national
Regionalitat in der Werbung

Schlussbemerkungen
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Lebensmitteleinzelhandel (1)

Es wurden 7 Inhaber gefluhrte Supermarkte befragt (2 x
REWE, 5 x EDEKA, ferner ein Einkaufer einer SB-
Warenhauskette. Die Zentralen von EDEKA und REWE
wollten keine Auskunft geben.

Der Anteil deutscher Bio-Ware wurde oft mit 60%-70 %
angegeben, bei Obst tendenziell weniger. Dieser Antell ist
sicher Uberschatzt, wie die Angaben der wichtigsten
Produkte (z.B. Bananen) zeigen. Regionalitat ist bei konv.
Ware wichtiger als bei Bio-Produkten

Alle befragten Geschéaftsinhaber bezogen Bio-Produkte
tber die Zentrale, 3 davon ausschliel3lich tber die
Zentrale
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Lebensmitteleinzelhandel (ll)

Nur 2 Geschaftsinhaber kauften direkt bei Landwirten, ein
allerdings hatte ein Unternehmen mehr als 10 Filialen, die
teilweise selbststandig bei verschiedenen Landwirten
kauften.

Nur 2 befragte Supermarktinhaber nannten Strategien zur
Absatzsteigerung.

Das Anbieten von Ware nur in der Variante ,Bio-“ wurde
von allen abgelehnt, 3 der befragten Geschaftsinnhaber
konnten sich aber vorstellen, bei Bio-Produkten nur
Produkten aus der Region zu nehmen. 4 waren bereit,
einen Verkaufsstand im Geschaft zu vermieten.
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Lebensmitteleinzelhandel (lII)

Schulungen wurden von fast allen Befragten als
Interessant angesehen, allerdings war das Interesse in 3
Fallen nicht sehr hoch.

Das Potential fur Bio-Obst und Gemuse wurde mehrfach
als Hoch eingestuft, bel regionalem Bio-Gemiuse ist man
vorsichtiger. Das Thema Regionalitat wird mit mehr Elan
bel konventioneller Ware angepackt, dort verspricht man
sich mehr Vortelle.
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Lebensmitteleinzelhandel Zwischenfazit

Bio- Ware sollte moglichst nicht grundséatzlich anders sein
als konventionelle Ware, das gilt fur Qualitat und
Kontinuitat. Auch Inhaber, die sich als sehr ,Bio-
freundlich® einschatzen, urteilen so.

Potential sieht man bei ,Ultra- frischen® Bio-Produkten
(Salate, Krauter).

Angebotsblndelung ware willkommen.

7 © AMI 2014 www.AMI-informiert.de
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Ergebnisse der Befragung im Frthjahr 2014
(Wiederholung)

Entwicklung der Nachfrage nach Bio-Gemuse In
Deutschland

Die regionale Nachfrage Bio-Gemduse in Baden-
Wirttemberg

Entwicklung der Absatzkanale — regional und national
Regionalitat in der Werbung

Schlussbemerkungen
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Deutschland: Einkaufsmengen der @
Privathaushalte an Bio-Frischgemuse

1000t = M6hren ® Tomaten m Kohlgemuse
m Zwiebeln = Salate/Blattg. Paprika

200 Sonst. Fruchtg. w Sonst. Wurzelg. m Gurken
180 m Sonstiges
160
140 - III III III
120 - H B B S a—
100 L 4 6.9 7.9 5,1 180,9O 10,8 19142 127
80 - 19655 186’39 . 170,?1 . 197’17 . 17:7 . 196;,39 . 19:6 . 192;67
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2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

Quelle: AMI-Analyse auf Basis des GfK-Panels
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Deutschland: Ausgaben der @
Privathaushalte fur Bio-Frischgemiuse

Mio. EUR = M6hren ® Tomaten m Paprika
m Salat-/Blattg. Spargel Sonst. Fruchtg.
600 Kohigemiise w Krauter m Gurken
m Sonstiges
500

400

300

200

100

0

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

Quelle: AMI-Analyse auf Basis des GfK-Panels
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D: Entwicklung der privaten Nachfrage
nach Bio-Frischgemiuse (2006-2013)

Jahrliche Anderungsrate in % p.a.

Kurbis
Pilze

3,6%

Sonst. Wurzelg.
Gurken

Paprika
Zwiebeln
Mohren
Bio-Frischgem.
Tomaten

sonst. Zwiebelg.
Salat-/Blattg. -1,5%
Kohig. -1,9%

Quelle: AMI-Analyse auf Basis des GfK-Haushaltspanels

11 © AMI 2014 www.AMI-informiert.de





D: Entwicklung der Haushaltsausgaben @
fur Bio-Frischgemuse (2006-2013)
Jahrliche Anderungsrate in % p.a.
Spargel I 8 2%
Paprika I 7, 1%
Sonst. Fruchtgem [ 6, 2%
Gurken | 6,1%
Krauter I 5 1%
Mohren [—— 4.1%
Bio-Frischgem. EG—SN 3 0%
Salat-/Blattg. [ 3 4%
Tomaten __ 1,6%

Kohlgem. F 0,8%

Quelle: AMI-Analyse auf Basis des GfK-Haushaltspanels
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Bio-Gemuse: Anatomie der @
Umsatzentwicklung 2006-2014 (Jan.-Sep)

Jahrliche Anderungsrate in % p.a.

Verbraucherausgaben —7%

Preis __ 1,5%
Menge __ 2,3%
Zahl HH _- 0,5%
Reichweite __ 3,1%
EK-Haufigkeit _- 0,5%
Menge/Kauf —

Menge/HH — 1,8%

Quelle: AMI-Analyse auf Basis GfK-Haushaltspanel
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Einkaufsmenge frischer Champignons
nach verfigbarem Einkommen @ der Menge)

100,0
3.500 Euro und
90,0 +— 16,5 — 20,4 — — 19,9 [ mehr
80,0 m  3.000 bis 3.499

Euro
70,0 ®E 2.500 bhis 2.999
60,0 Euro

®  2.000 bis 2.499

50,0 Euro

40,0 ®  1.500 bis 1.999

Euro
30,0
® 1.000 bis 1.499

20,0 Euro

10,0 = bis 999 Euro

0,0

Frischgemuse Champignons Bio-Champ. Konv-Champ.
Quelle: AMI-Analyse auf Basis GfK-Haushaltspanel
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Ergebnisse der Befragung im Frthjahr 2014
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Entwicklung der Nachfrage nach Bio-Gemduse in
Deutschland

Die regionale Nachfrage Bio-Gemuse in Baden-
Wirttemberg

Entwicklung der Absatzkanale — regional und national
Regionalitat in der Werbung

Schlussbemerkungen
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Die Regionale Nachfrage nach Bio- @
Gemiuse (Jan-Sep)

Kg/HH

= Deutschland m Baden-W.

5,0

4,5

4,0 -
3,5 -

30 2 6
2,5 -
2,0 -
15 -
1,0 -
0,5 -

0,0 -

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Quelle: AMI-Analyse auf Basis des GfK-Panels
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Die Regionale Nachfrage nach Bio-Mdohren @
(Jan-Sep)

Kg/HH

= Deutschland m Baden-W.

2,5

2,0

1,5 1

1,0 -

0,5 -

0,0 -

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Quelle: AMI-Analyse auf Basis des GfK-Panels
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Die Regionale Nachfrage nach Bio- @
Tomaten (Jan-Sep)

Kg/HH

= Deutschland m Baden-W.

0,6

0,5

0,4 -

0,3 -

0,2 -

0,1 -

0,0 -

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Quelle: AMI-Analyse auf Basis des GfK-Panels
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Die Regionale Nachfrage nach Bio- @
Zwiebeln (Jan-Sep)

Kg/HH

= Deutschland m Baden-W.

0,3
0,27 0,27

0,3

0,2 -

0,2 -

0,1 -

0,1 -

0,0 -

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Quelle: AMI-Analyse auf Basis des GfK-Panels
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Die Regionale Nachfrage nach sonstigem
Bio-Gemuse (Jan-Sep)
Kg/HH

= Deutschland m Baden-W.

2,5

2,0

1,5 1

1,0 -

0,5 -

0,0 -

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Quelle: AMI-Analyse auf Basis des GfK-Panels
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Deutschland: Einkaufsmengen der

Privathaushalte an Bio-Frischgemuise @

(Jan-Sep 2014)

Kg/HH
5,0
4,5
4,0
3,5
3,0
2,5
2,0
15
1,0
0,5
0,0

= Méhren ® Tomaten m Zwiebeln
~_mSalate/Blattg. = Paprika  Sonst. Fruchtg.
Sonst. Wurzelg. m Gurken m Sonstiges
0,19
0,34 ————

.

0.20

Deutschland Baden-W.

Quelle: AMI-Analyse auf Basis des GfK-Panels
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Deutschland: Einkaufsmengen der
Privathaushalte an Bio-Frischgemuise @
(Jan-Sep 2014)

Yo

100,0 -

90.0 I m Sonstiges
800 - m Gurken

700 23 Sonst. Wurzelg.
60,0 - Sonst. Fruchtg.
50,0 - = Paprika

40,0 - m Salate/Blattg.
30,0 - m Zwiebeln

20,0 - ® Tomaten

10,0 - = Mo6hren

0,0 - .

Deutschland Baden-W.
Quelle: AMI-Analyse auf Basis des GfK-Panels
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Bio-Gemuse in Baden Wirttemberg:
Anatomie der Umsatzentwicklung 2006-2014

(Jan.-Sep)
Jahrliche Anderungsrate in % p.a.

Verbraucherausgaben — 3,2%

Preis __ 2,5%
Menge _- 0,7%
Zahl HH _- 0,7%
Reichweite __ 1,8%
EK-Haufigkeit _ 0,0%
Menge/Kauf -1,9%_
Menge/HH _ 0,0%

Quelle: AMI-Analyse auf Basis GfK-Haushaltspanel
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Entwicklung der Nachfrage nach Bio-Gemduse in
Deutschland

Die regionale Nachfrage Bio-Gemduse in Baden-
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Entwicklung der Absatzkanale — regional und national
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Anteil des Discount an Einkaufsmenge @
von Bio-Gemuse (Jan-Sep)

%

= Deutschland m Baden-W.

80,0

70,0

60,0 -

50,0 -
40,0 -
30,0 -
20,0 -

10,0 -

0,0 -

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Quelle: AMI-Analyse auf Basis des GfK-Panels
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Anteil Vollsortimenter an Einkaufsmenge @
von Bio-Gemuse (Jan-Sep)

%

= Deutschland m Baden-W.

35,0

30,0

25,0

20,0

15,0 -

10,0 -

5,0 -

0,0 -

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Quelle: AMI-Analyse auf Basis des GfK-Panels
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Anteil Einkaufsstatten ex LEH an @
Einkaufsmenge von Bio-Gemuse (Jan-Sep)

%

= Deutschland m Baden-W.

50,0

45,0

40,0 -
35,0 -

30,0 -
25,0 -
20,0 -
15,0 -
10,0 -
5,0 -

0,0 -
2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Quelle: AMI-Analyse auf Basis des GfK-Panels
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Deutschland: Bio-Gemuse nach EkSt
% der Einkaufsmenge

% Discounter m SB-Warenhaus m Sonst. Food Vollsort. m EkKSt ex LEH
100 -

w0 H B B B

80 - , ’

70 -

0 H
e NN :N
40 - ...

30 -
20 -
[ =W =EE =E =Ex E == =B =
0

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

Quelle: AMI-Analyse auf Basis des GfK-Panels
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EDEKA: Anteil an Einkaufsmengen von @
Gemuse insgesamt und Bio-Gemuse (Jan-Sep)

%

= Frischgemise insgesamt = Bio-Gemduse

14,0

12,0

10,0 -

8,0 -

6,0 -

4,0 -

2,0 -

0,0 -

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Quelle: AMI-Analyse auf Basis des GfK-Panels
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Deutschland: Einkaufsmengen der @
Privathaushalte (Jan-Sep 2014)

% 100,0 - m Ekst. Ex LEH
90,0 - m Sonst. Disc.
80,0 - ®m Penny
70,0 - m Netto
600 Lidl
500 - Aldi
400 - = Sonstige VS
30.0 - m Real

u
200 | Markant

m Rewe
10,0 -

m Edeka
0,0 - |

Frischgemiuse insg. Bio Gemuse
Quelle: AMI-Analyse auf Basis des GfK-Panels
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Bio-Gemiuse Regional: Einkaufsmengen @
der Privathaushalte (Jan-Sep 2014)

% 1000 - w Ekst. Ex LEH
90,0 - m Sonst. Disc.
80,0 - ®m Penny
700 - = Netto
600 - Lidl
50.0 Aldi

| = Sonstige VS
400 —
17,4 m Real
30,0
m Markant
20,0
m Rewe
100 m Edeka
0,0

Deutschland Baden Wirttemberg
Quelle: AMI-Analyse auf Basis des GfK-Panels
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Anzahl Werbeaktionen flr deutsche Tomaten
und Anteil von Anzeigen mit Regionalbezug

Anzahl muAnzahl =% regional % Regional-
marken
700 60
600 5
500 10
400
- 30
300
200 - 20
100 - - 10
O 1 [ I I O
2010 2011 2012 2013 2013 - 2014-
Okt Okt

Quelle: AMI -Werbepreisspiegel





Anzahl Werbeaktionen fur deutsche Bio-

Tomaten und Anteil von Anzeigen mit
Regionalbezug
Anzahl mmAnzahl =% regional % Regional-
marken
120 80
100 -0
- 60
80 5o
60 - 40
40 - 30
- 20
20 10
0 - . . - 0
2010 2011 2012 2013 2013-  2014-
Okt Okt

Quelle: AMI -Werbepreisspiegel





Anzahl Werbeaktionen flr deutsche Salatgurken
und Anteil von Anzeigen mit Regionalbezug

Anzahl muAnzahl =% regional % Regional-
marken
120 35
100 - 30
- 25
80
- 20
60 -
- 15
40 10
20 - S
O 1 [ I I O
2010 2011 2012 2013 2013 - 2014-
Okt Okt

Quelle: AMI -Werbepreisspiegel





Anzahl Werbeaktionen fur deutsche Bio-

Salatgurken und Anteil von Anzeigen mit
Regionalbezug

Anzahl muAnzahl =% regional % Regional-
marken
30 70
25 - 60
- 50
20
- 40
15
- 30
10
- 20
> - 10
O 1 [ I I O

2010 2011 2012 2013 2013 -Okt2014- Okt

Quelle: AMI -Werbepreisspiegel





Anzahl Werbeaktionen flr deutschen Paprika
und Anteil von Anzeigen mit Regionalbezug

Anzahl muAnzahl =% regional % Regional-
marken
90 90
80 - 80
0 - 70
60 - 60
50 - 50
40 - 40
30 - 30
20 - 20
10 1 - 10
0 - | | - 0

2010 2011 2012 2013 2013 -Okt2014- Okt

Quelle: AMI -Werbepreisspiegel





Ich freue mich auf Ihre Fragen!

AMI Agrarmarkt Informations-Gesellschaft mbH
Dreizehnmorgenweg 10

53175 Bonn

www.ami-informiert.de

Die Agrarmarkt Informations-Gesellschaft erstellt unabhangig und tbergreifend natiirlich informiert.
aktuelle Fakten und Analysen flir das gesamte Agribusiness.
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Dépasser les frontiéres : projet apres projet
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\ LEGEM BioRhi’'n

erprofession des Fruits et Légumes d’Alsace

Analyse von Bio-
Absatzkanalen im Elsass

Sara GUNTZ, Interprofession des Fruits et Légumes dAlsace
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Dépasser les frontiéres : projet apres projet

Der Oberrhein wichst zusammen: mit jedem Projekt interprofession des Fruits et Légumes d’Alsace

Kontext: Allgemeine Entwicklungen im franzosischen Markt

* Die Rahmenbedingungen des Marktes fur Oko-Obst
und -Gemuse in Frankreich und im Elsass

* Die wichtigsten Ergebnisse von Befragungen der
Verantwortlichen fir die Spezialabteilungen und von
den Einkaufszentralen

e Bilanz und Perspektiven
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Kontext: Allgemeine Entwicklungen im franzosischen Markt

Part des surfaces
de kgumes frals en bio

; 5-10%
B o 1s
.

Surfaces de logumes frais
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L 0m MREET e
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x“_—" \L--.
5 5

B Fruns frals
B Fruns & coque

W Fruns tanformation

135w

264 ha
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Kontext: Allgemeine Entwicklungen im franzoésischen Markt

» Absatzkanile fur Oko-Obst und -Gemise: Marktanteil der groRen
Lebensmittelsupermarkte nur etwa 30% (gegeniber 75% bei
konventionellem Obst und Gemuise)

Evolution du marché bio des fruits et Llégumes frais et des jus en France, par circuit

J00 -
Vente directe

00 - [ | 597
Artisans 533

SO0 - B Magasins specialises as1 H

ventes [milllors €]

661
B Grandes surfaces alimentaires

400 -
300 -
200 -

104G 173

a0
] 7
"amm BB
2011

zmﬂ|:m9|znm|zm1|mu m|m|znm| |2u12
Jus de fruits et légumies Fruits et légumes
Sowrce - Agence BIFAND i - 202
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Der Oberrhein wichst zusammen: mit jedem Projekt interprofession des Fruits et Légumes d’Alsace

Kontext: Allgemeine Entwicklungen im franzosischen Markt

e Disounter ricklaufig

* Die grofSen Supermarktketten beschaffen ihr Bio-Obst
und -Gemuse fast vollstandig Uber ihre
Einkaufszentralen (Eigenmarken oder Grundsortiment)

* Beschaffung bei einer grolSen Zahl von Lieferanten,
egal ob Generalisten oder Bio-Spezialanbieter
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Oko-Obst und -Gemiise im Elsass

Oko-Obst Oko-Gemiise
43 33
29
16
12
6 303 311
6 212 238
159 170

113

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012
conversion/Umwandlung m AB/ 6ko AB/ 6ko conversion/Umwandlung
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Die Zahlen

Verkaufsorte: Grol3e und mittlere Laden

Die Handelsunternehmen: Cora, Auchan, Match, Super
U, Simply Market, Carrefour, Leclerc und Intermarcheé

Anzahl der befragten Laden: 31
Gebiet: Elsass

Zeitraum: drittes Trimester 2013

Befragungsdauer: zwischen 20 Minuten und 1 Stunde
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Oko-Obstarten, die sich am besten :
auf ! Man findet
verkaufen . .
meistens die
25 ublichen und

traditionellen
Bio-Produkte
15 - wie Banane,

Zitrone, Orange
10 o

und Kiwi. Aber
Ve an zweiter

Stelle kommen

die Apfel

20

banane pomme citron orange kiwi poire raisin abricot

Apfel Zitrone Birne Trauben Aprikose
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Der Oberrhein wichst zusammen: mit jedem Projekt interprofession des Fruits et Légumes d’Alsace

Oko-Gemdiisearten die sich am besten

Karotten,
verkaufen
0 Tomaten
18 - und
16 -
1a Kartoffeln
12 sind die
10 .
8 1 BlO'
6 j Produkte
4 -
) 1 h die sich in
0 | —— S S8 den Liden
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O ﬁ%&e & &e‘ﬁ) S & Q@é& o,oQQQ & d besten
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L <® X verkaufen
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Bio-Obst-Sortiment mit Relevanz fir die e
Produktion
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Die
Abteilungsleiter
wunschen
zuallererst
saisonale
Produkte. Die
passendsten
Produkte waren
also der Apfel,
die Birne und
dann die roten
Frichte.
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Bio-Gemuse-Sortiment mit Relevanz fiir die elsassische
Produktion
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Im Allgemeinen sind Abteilungsleiter daran interessiert,
Bio-Produkte aus der Region anzubieten, sogar einige
empfindliche Produkte, aber nur fiur kurze Zeit.

Die Produktgrof3e sollte aber nicht markant kleiner als
bei konventionellen Produkten sein. (Bsp.: Kohl ist oft
zu klein).

Trotz allem muss man auf die Aufmachung bzw.
Verpackung achten. Die Stuckzahl pro Gebinde ist
manchmal zu grold, so dass sich erhdhte Verluste
ergeben. Eine Losung waren gemischte Gebinde.
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Versorgung und Preis

Versorgungsquellen
Versorgungsfrequenz
10% ® centrale d'achat / 6% ® 1x/j (Tag)
Zentraleinkauf 10% o
m 1x/sem
(Woche)
M centrale d'achat + W 2x/sem
producteur /
Zentraleinkauf + W 3x/sem
Produzent
W 4x/sem

3%

Mehr als 50% der Abteilungsleiter erteilen Auftrage taglich.
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Die empfundenen Schwierigkeiten beim Kaufpreis

7% 3% ® aucun / keine

7%

m faible / niedrig

= moyen /
Durchschnitt

m fort / stark
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Beobachtete Preise in den Laden im Oktober / November 2013:
Im Vergleich zum Mittel der Minimal- und Maximalpreise der
Marktberichtserstattung(NMR) Quelle: France AGRIMER

v'Sommer-Produkte

B Prix observés en
magasin /
Beobachtete die
Preise in den Laden

B Moyenne relevée
de prix mini RNM /
Raised
durchschnittliche
Mindestpreis RNM

I Moyenne relevée
de prix maxi RNM /
Max erhohten
Durchschnittspreise
RNM

v Obst

Fraise (250g) Pomme
(4 pieces)
Erdbeere Apfel
(250 g) (4 Stiick)
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v'Herbst-Produkte

€3,50

€3,00 ~

€2,50

€2,00 -
€1,50 -
€1,00 -
€0,50 -
€-
\&Q \&\’ Q\ - é”\ - (?’\
SR I SN
N RN N NS
S &P {bAQ’ 0@3’ Q
\ .
(;b O QO\ l\él (Io
(JQ/
Karotten Zwiebeln Lauch Sellerie Kirbis
(1 kg) (1kg) (500g) (Stick) (Stlick)

' €3,20

2,00

Kartoffeln
(1 kg)

M Prix observés en Ladenpreis

magasin
m Moyenne relevée de Mittlerer Minimalpreis RNM

prix mini RNM
= Moyenne relevée de Mittlerer Maximalpreis RNV

v'Kohlarten
350 € 4

prix maxi RNM

€300 - €2,67

€2,50 ~

€2,00 ~

€1,50 ~

€1,00 ~

€0,50 ~

€- T T |

Chou fleur Chou rave Chou blanc
(piece) (piece) (piece)
Blumenkohl (Stk)  Kohlrabi Weisskohl
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v" Unterschied zwischen den Preisen fur Bio-Obst und Gemiuse im
Elsass und den konventionellen Preisen in Frankreich

-~ S O
3,33¢€

M Prix observés en
magasin en BIO

B Prix moyens
conventionnels RMN
novembre 2013
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Produktpalette und Schwierigkeiten

Ein oder mehrere Produkte ausschliefSlich in Bio-Qualitat anbieten?

(o)

18% mpeutétre/ | Mehr als 50 % der Abteilungsleiter
‘ V'e"e'Chf mochten kein Produkt ausschlie3lich

Wnon/nein | i Bio-Qualitit anbieten. Nach der

o Mehrheit mufd man dem
Woui/ja _
Verbraucher die Auswahl lassen, vor
allem beim Preis.

Ein Bio-Referenzprodukt aus dem Elsass flir begrenzte Zeit

anbieten? 19% Mehr als 80% der Abteilungsleitern
sind bereit, eine Bio-Produktpalette
aus dem Elsass nur fur einen
bestimmten Zeitraum wahrend der
Saison anzubieten.

B nein
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Probleme mit der verfligbaren Produktpalette

6% 0%

16%

Schwierigkeiten mit den
Vorschriften

M aucun / keine
m faible / niedrig 10% ©%
6%

maucun Keine
m faible Geringe
= moyen Mittlere

M fort GroRe
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Probleme mit der verfligbaren
Menge

3% 3%

13%

M aucun
M faible

¥ moyen
m fort

Es gab keine
Schwierigkeiten mit der
Kenntnis der
Bezugsquellen.

In der Regel haben Abteilungsleiter
keine besonderen Schwierigkeiten
bei der Organisation ihrer Bio-
Abteilung.

40% der Befragten berichten von
Qualitatsproblemen bei einigen
Produkten

Probleme mit der verfligbaren
Qualitat

13% 3%

M aucun
W faible
W moyen

M fort
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VerkaufsforderungsmalRhahmen und Schulung

Akzeptieren Sie Verkaufsunterstitzung durch Erzeuger in der Bio-Obst
und -Gemuseabteilung?

8%

Fir Geschafte, die nicht daran
23% interessiert sind, liegt es an

' m peut atre| ZErtifizierungsproblemen und an der
® non Bedienung der Waage. Aber die
= oui meisten Geschafte sind positiv dazu
eingestellt.

Haben Sie Interesse an besonderer Schulung fir biologisches Obst
und Gemuse aus dem Elsass? 29

B non hein

Moui ja

93%
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Vorhaben und Motive

Bei den meisten Vorhaben handelt es sich um
Erweiterungen (5 Laden). 8 Laden haben derzeit
kein besonderes Projekt fur die Bio- Abteilung.
5 Laden ziehen VergroRerungen in Betracht,
wenn der Verkauf steigt.

3 Laden haben schon eine extra Bio-Abteilung im
Eingangsbereich.

Von den anderen wollen 3 Laden Verkaufsinseln
mit Erzeugerunterstitzung fur offene und
zeitweise in Beuteln verpackte Bioprodukte
einrichten.

Es gibt sogar ein Entwicklungsprojekt fir einen
Bio-drive-in sowie mehr Bio-Produkte in den
Werbeprospekten.
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La motivation du chef de rayon / Motivation des Abteilungsleiter

® moyenne /
Durchschnitt

M faible / niedrig

W importante / wichtig

0%

Mehr als 60 % der befragten Abteilungsleiter haben einen starken
Willen, die Bio-Produkte im Laden auszubauen. Etwas weniger als
40 % haben eine mittlere aber durchaus prasente Motivation,
diese Produkte zu vermarkten.

Wahrend unserer Untersuchungen haben wir niemanden
getroffen, der sich nicht fur Bio interessiert hatte.
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Ziele der Umfrage bei den Einkaufszentralen:
 Bestandsaufnahme der regionalen Einkaufe durch die

Einkaufszentralen
 Abschatzung des Ausbaupotentials fur die regionalen Obst-
und Gemusemarkte bei den Einkaufszentralen

Befragungsumfang:

Die personlichen Gesprache mit den Einkaufern von Bio-Obst und
-Gemuse fanden im Sommer 2013 bei folgenden Firmen des
Lebensmittelhandels statt:

* Systeme U, Auchan Scofel, Simply Market, Scapest, Coop Alsace
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Positionierung der Einkaufszentralen beziigl. Bio-Obst und -Gemiise
SCOFEL-Auchan (Marché gare Strasbourg)

Anzahl Geschafte 12 Hypermarchés integriert, Niederlassung mit
Einkaufszentrale in Lille

Verbreitungsgebiet Grand-Est (Ostregion von Frankreich)

Entwicklung Bio-Aktivitaten | Viele Versuche; wenig Erfolg

Bio-Lieferanten Spezialisierte und gemischte GrolShandler mit breiter
Lieferpalette

Herkunft Frankreich prioritar, ansonsten Spanien

Logistik Bestellung fiir Auslieferung am selben oder Folgetag;
alle Ware Uber Zentrallager; keine Direktbelieferung

Auslage Ware muss abgepackt sein

Ausbaufahige Bio-Ware Alle Gemisearten aus dem Elsass

« Perspektiven: Planung der absehbaren Mengen; Sammlung von Argumenten fir die
Leiter der Abteilungen und des Einkaufs, um Bio-Gemise aus der Region verstarkt
zu bertcksichtigen.
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Bilanz und Perspektiven:

Franzosischer Markt:

* Das in den letzten Jahren starke Wachstum der
Produktion scheint nachzulassen (weniger
Umstellungen...?)

* Verbrauch: Verlangsamung der Gewinnung neuer
Verbraucher ( «bescheidene » Kundschaft ) und
bessere Bindung des Kerns der Kundschaft
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Bilanz und Perspektiven:

Absatz im GroRhandel

* Motivation der Verantwortlichen fir die Abteilung sowie der
Filialleiter, die Bio-Ware aus der Region auszubauen

* Ausnahmslos kaum Perspektiven fur den Absatz bei den
Einkaufszentralen

* bei einigen Filialen Chancen fir die Direktbelieferung

Voraussetzungen

* Blndelung des Angebots
 Abpackung

* Nicht zu hoher Bio-Aufschlag
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Insel flir offenes Bio-Obst und
Gemuse im Cora Houssen

Gondel mit BIO und Verwendung
von POP im Cora Haguenau
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Offen-Verkauf im Cora Haguenau

Einsatz von ,Stoppern’ ,,Bio-
Obst und -Gemtise aus dem
Elsass"
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Bio-Produkte aus dem Elsass in der Werbung von Coop-Alsace

ALSACE

OFFRE VALABLE DU 10 AU 21 AVRIL 2013
FRUITS ET LEGUMES VALABLES DU 10 AU 13 AVRIL 2013
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Vorstellung der Produktionskosten fur eine
Auswahl verschiedener Gemusearten

Grenzuiberschreitendes Forum
13. November 2014

Johanna BODENDORFER
Philippe SCHWOEHRER





LEGEM BioRh’ quell
Développer des outils pour améliorer la compétitivité de la production
de fruits et legumes biologiques de la region du Rhin supérieur

* Frankreich

Produktionsverfahren: PLANETE Légumes
Materialkosten: Umfrage Verkaufer

Maschinenkosten: KTBL , Okologischer Feldgemiisebau”

* Deutschland
KTBL , Okologischer Feldgemuisebau“
Umfrage Betriebe und Berater

Organisation professionnelle de I'’Agriculture Biologique en Alsace OPQbo





LEGEM BioRhi'n Darstellung der Kostenrechnung

* Unterteilung der Produktionsverfahren in
4 Etappen
— Kulturvorbereitung
— Aussaat/Pflanzung
— Kulturpflege

— Ernte

Alle Arbeiten nach der Ernte werden in der
Berechnung nicht berlcksichtigt

Organisation professionnelle de I'Agriculture Biologique en Alsace OPQbo





LEGEM BioRhi’n

Développer des outils pour améliorer la compétitivité de la production
de fruits et legumes biologiques de la region du Rhin supérieur

Darstellung der Kostenrechnung

Arbeitszeit h/ha

Dieselverbrauch (Liter)

fix variabel
Kulturvorbereitung
. 4-Schar Drehpflug, 14 m
Pfltigen angebaut: 67 kW 2,19 23,68
Frasen 18 m; 45 kW 2,56 11,02
5 i mit Fronttank 300 kg, 18 m; 45

Abflammen, flachig W 2,84 7,56
Aussaat

Einzelkornsagerat, 4
Einzelkornsaat; Beetkultur Doppelreihen, 18 m; 2,90 8,49

AR L \N
Kulturverlauf/Pflege

a mit Fronttank 300 kg, 18 m; 45

Abflammen, flachig W 2,84 7,56
Hacken 4-reihig, 18 m; 45 kW 3x 5,46 17,37
Jaten Beetflieger; 18 kW; 17 AK 3x 19,26 134,91 56,91

Anbaupflanzenschutzspritze,
PflanzenschutzmaRnahme 0.8 M7, 10001 45 KW 0,34 1,13
Diinger ausbringen Anbauschleuderstreuer, 0,8 m?; 45 kW 0,32 1,01
Beregnungsmaschine betreiben 350 m, 26-35 (30) m¥/h; 45 kW 4x 4,64 9,08

i i Anbaupflanzenschutzspritze,
Flussigdiingung 0.8 m?. 10001 45 kW 0,34 1,13
Héacken 4-reihig, 18 m; 45 kW 2x 3,64 11,58
Jaten 5AK 51,2
Ernte
" M&hrenvollernter, Lreihig,
Mohren ernten angehangt 4 t Bunker; 67 kW 11,69 85,51
SUMME Arbeitszeitbedarf: 59,02 186,11
SUMME Dieselbedarf: 242,03

Organisation professionnelle de I'Agriculture Biologique en Alsace °P°b°






LEGEM BioRhi'n Darstellung der Kostenrechnung

Développer des outils pour améliorer la compétitivité de la production

de fruits et legumes biologiques de la région du Rhin supérieur
Kosten einer
Menge Einheit (€) Betrag

Pflanzgut
Saatgut Okologisch U 1,45 701,55 1017,2 €
Dingung und Bodenverbesserung
Spurennéhrstoffmischdiinger I/ha 22 11,80 259,6 €
Kali-Magnesia 30% K20, 10% MgO kg/ha 600 0,36 216,0 €
PflanzenschutzmaRnahme
Insektizid Okologisch 778 €
Wasser
Beregnungsw asser m3/ha 1000 0,23 230,0 €

SUMME Direktkosten: 1801 €

Organisation professionnelle de I'Agriculture Biologique en Alsace °P°b°






LEGEM BioRhi'n Darstellung der Kostenrechnung

Développer des outils pour améliorer la compétitivité de la production

Organisation professionnelle de I'Agriculture Biologique en Alsace °P°b°

de fruits et legumes biologiques de la region du Rhin supérieur
Maschinenkosten (€)
Fix Variabel
Drehpflug 4 Schare, 14 m, angebaut; 67 kW 22,9 42,0
Beetfrase 18 m; 45 kW 33,5 33,6
L mit Fronttank 300 kg, 18 m ; 45
Abflammen, flachig KW 62,8 86,3
Einzelkornsagerat 4 Doppelreihen, 18 m; 45 kW 25,4 39,1
s mit Fronttank 300 kg, 18 m ; 45

Abflammen, flachig KW 62,8 86,3
Hacken von Reihenkulturen 4-reihig, 18 m; 45 kW 56,5 65,7
Beetflieger BKW; 1+7 AK 107,3 182,4
Anbaupflanzenschutzspritze 15 m, 10001; 45 kW 5,8 3,7
Anbauschleuderstreuer 0,8 m3; 45 kW 3,6 3,5
Beregnungsmaschme 350 m, 26-35 (30) m3¥h; 45 kW 94,6 64,2

betreiben
Anbaupflanzenschutzspritze 15 m,10001; 45 kW 5,8 3,7
Hacken 4-reihig, 18 m; 45 kW 37,7 43,8
Mdhrenvollernter treihig, angehangt, 4 t Bunker; 428,2 227,9

67 kw ' '

Schw ergrubber 2,5m; 67 kW 10,4 22,1
SUMME Maschinenkosten 957,1 904,2





LEGEM BioRhi'n Darstellung der Kostenrechnung

lopper deés outils pour amélic l"u; titivité de la production
de ln sellejun‘es biologique sd la region du Rhin su p rieur

Ertrag 35 t/ha Direktkosten 1802 €/ha

Variable Maschinenkosten 1 146 €/ha Fixe Maschinenkosten 957 €/ha

Variable Lohnkosten 1 396 €/ha Fixe Lohnkosten 885 €/ha
Arbeitgeberlohnkosten 7,50 €/h Arbeitgeberlohnkosten 15,00 €/h

(25% der Einzelkosten)

Organisation professionnelle de I'Agriculture Biologique en Alsace °P°b°





Développer des outils pour améliorer la compétitivité de la production
de fruits et legumes biologiques de la region du Rhin supérieur

Vorstellung der Ergebnisse fir folgende
Kulturen:

Mohre
Kopfkohl
Knollensellerie

/Mum_ﬁ

Organisation professionnelle de I'Agriculture Biologique en Alsace oquo





“|LEGEM BioRhi’n

Développer deés outils pour améliorer la compétitivité de la production
de fruits et legumes biologiques de la region du Rhin supérieur
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€/ha

(25% der Einzelkosten)

Rendement t/ha Charges opérationnelles
Colt de_ mécanisation variable 714 €/ha Colt de mécanisation fixe 752 __€/ha I
Charge de main d'ceuvre variable @ €/ha Charge de main d'ceuwvre fixe 850 €/ha
Co(t horaire main d'ceuvre @ Colt de main d'ceuvre
temporaire €/ha permanente 15,00 €/ha
(25% des charges affectées) O
Ertrag @ t/ha Direktkosten €/ha
Variable Maschinenkosten 1146 €/ha Fixe Maschinenkosten 957 €/ha
Variable Lohnkosten 1 396 €/ha Fixe Lohnkosten 885 €/ha
Arbeitgeberlohnkosten @ €/h Arbeitgeberlohnkosten 15,00 €/h

O






LEGEM BioRhi’n

Développer deés outils pour améliorer la compétitivité de la production
de fruits et legumes biologiques de la région du Rhin superieur

..

o S

Kopfkohl
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Rendement t/ha Charges opérationnelles €/ha
Cout de mécanisation variable 1411 €/ha Cout de mécanisation fixe 652 €ha |
Charge de main d'ceuvre variable 2 089 €/ha Charge de main d'ceuvre fixe @ €/ha
Codt horaire main der\./re 11,29 €h Colt de main d'ceuvre 15,00 €/h
temporaire permanente
(25% des charges affectées) %
Ertrag t/ha Direktkosten €/ha
Variable Maschinenkosten 1228 €/ha Fixe Maschinenkosten 562 €/ha |
Variable Lohnkosten c/ha Fixe Lohnkosten ﬂ, c/ha
Arbeitgeberlohnkosten 7,50 ch Arbeitgeberlohnkosten 15,00 eh

(25% der Einzelkosten)
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LEGEM BioRhi’n

Développer dés outils pour améliorer la compétitivité de la production
de fruits et legumes biologiques de la region du Rhin supérieur

Organisation professionnelle de I'’Agriculture Biologique en Alsace °P°b°





Rendement

t/ha

Charges opérationnelles

@€/ ha

Co(t de mécanisation variable 959 €/ha Co(t de mécanisation fixe 732 €/ha
Charge de main d'ceuvre variable 1 456 €/ha Charge de main d'ceuvre fixe 833 €/ha
Co(t horaire main d'ceuwre Colt de main d'ceuwre 15 00
temporaire 11,29 €/h permanente ' €/h
(25% des charges affectées) O

Ertrag t/ha Direktkosten €/ha
Variable Maschinenkosten 577 €/ha Fixe Maschinenkosten 365 €/ha
Variable Lohnkosten 2 525 €/ha Fixe Lohnkosten 468 €/ha

Arbeitgeberlohnkosten 7,50 €/h Arbeitgeberlohnkosten 15,00 €/h

(25% der Einzelkosten)

D






LEGEM BIORhI n

loppe r des outils pol 18lic l‘rus titivité de la production
d h sellejumesllolo-'l.]usd la region du Rhin su preu

Es handelt sich um Durchschnittswerte, die betriebsindividuell angepasst werden

mussen.

Festgestellte prinzipielle Unterschiede
e Kosten fur Jungpflanzen und Saatgut in Frankreich hoher

* Niedrige variable Lohnkosten ermadglichen eine geringere Mechanisierung

auf deutscher Seite
Keine generelle Tendenz fiir hdhere Produktionskosten auf deutscher oder

franzosischer Seite

Organisation professionnelle de I'’Agriculture Biologique en Alsace OPQbo






LEGEM BioRhi’n (i

Développer des outils pour améliorer la compétitivité de la production Dépasser les frontiéres : projet aprés projet
de fruits et legumes biologiques de la region du Rhin supérieur . R L .
" e o i 2 Der Oberrhein wachst zusammen : mit jedem Projekt

Danke fur lhre
Aufmerksamkei







Oko-Aktionsplan
»,Blo aus Baden-Wurttemberg*

Heidi Schmelzle

Forum Legem BioRhi‘n:

»Perspektiven fiir den regionalen Anbau und Absatz
von Biogemiise im Oberrheingebiet”

Offenburg, 13. November 2014

Ay
Baden-Wiirttemberg

MINISTERIUM FUR LANDLICHEN RAUM
UND VERBRAUCHERSCHUTZ





,Der Markt fur Bio wachst rasant ...“
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Flichenzuwachs (ha/jahr)

* Umsatz = 2,1 Mrd. €, Fliche =94 000 ha Quelle: BLE

Zitat und Schaubild aus DLG-Mitteilungen 10/2014
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Okolandbau in Baden-Wiirttemberg

Folie 3

Entwicklung des Okolandbaus in Baden-Wiirttemberg seit 1999

| andwirtschaftliche Betriebe

4 000 - Streuobstbetriebe

Okolog. bewirtschaftete Flache in ha
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Quelle: RP Karlsruhe
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Oko-Aktionsplan der Landesregierung

Oko-Aktionsplan ,Bio aus Baden-Wiirttemberg”
Ziele:

 Rahmenbedingungen fir 6kologisch wirtschaftende Betriebe
verbessern

* Neueinstieg erleichtern

AKTIONSI’I.AN d

mo AUS BADBN-wﬂnmmnan

S
LB
Baden-Wiirttemberg
Folie 4 e S L





Oko-Aktionsplan: Handlungsfelder

Folie 5

Bildung, Beratung
& Information

Forschung
finanzielle
Forderung
Verbraucherschutz
Vermarktung
B

Baden-Wiirttemberg
MIKISTERIUM SUA LANDLICHEN BAUM





Oko-Aktionsplan: Finanzielle Férderung

Beispiel: Forderprogramm fiir Agrarumwelt,
Klimaschutz und Tierwohl - FAKT

FAKT * ab Antragsjahr 2015 MEKA
Nutzung Einfuhrung** Beibehaltung 2014
Acker/Grinland 350 €/ha 230 €/ha 190 €/ha
Gartenbau 935 €/ha 550 €/ha 550 €/ha
Dauerkulturen 1.275 €/ha 750 €/ha 700 €/ha
Kontrollkostenzuschuss 60€ha 40 €/ha
max. 600 € pro Betrieb max. 400 € pro B.

* FAKT-Fordersatze noch unter Vorbehalt der Genehmigung durch die EU-Kommission

e
5% :i.: n
| e A Y
Baden-Wiirttemberg
Folie 6
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Oko-Aktionsplan: Bildung, Beratung & Information

Beispiel: Kompetenzzentrum Okologischer Landbau

--;;:;- % B W

® Standort Emmendingen-Hochburg

® 3 S3ulen: Bildung / Forschung / Modellbetrieb

" mit Fachschule fir Okologischen Landbau

WIRTSCHAFTER/-IN MEISTER/- IN

\\ MEISTER-
FACHPRAKTISCHES JAHR VOLLZEITSCHULJAHR
PRUFUNGSZEIT w‘@ -
N grﬁ

November— Oktober/ 1. Jahr  November— Oktober/ 2. Jahr Baden-Wiirttemberg

Folie 7 MIKISTERIUM FUA LANDLICHEN RAIUN
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Oko-Aktionsplan: Bildung, Beratung & Information

Beispiel: Portal ,Bio aus Baden-Wiirttemberg”
www.bio-aus-bw.de

" |nformationen rund um Bio aus Baden-Wirttemberg
fur Erzeuger, Verarbeiter, Vermarkter und Verbraucher

28
g

Bio aus Baden-Wiirttemberg Baden Wiirttemberg
Geniellen & Erleben Erzeugen & Vermarkien Lehren & Lernen Informieren & Suchen j

Folie 8






Oko-Aktionsplan: Forschung

Beispiel: Okologischer Obstbau-, Modell- und
Versuchsbetrieb fiir Kernobst am KOB

" Projektbeginn: April 2013

" bis 2016: 18 ha 6kologisch bewirtschaftete Obstanlage

" Forschungsschwerpunkte:
— Boden

— Dungung

— Sorten
— Unterlagen / Erziehungssysteme

— Biodiversitat

G
L A
Baden-Wiirttemberg
MINISTERIUM SUA LA . M

Folie 9 NOLICHEN RAL
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Oko-Aktionsplan: Vermarktung

Beispiel: Oko-Aktionstag
Ziele:

" Vielfalt regionaler Okoprodukte
sichtbar machen

" Austausch zwischen Erzeugern,
Verarbeitern, Verbraucherinnen
und Verbrauchern

Bio + Regional = Optimal!

nach
EG-Oko-Verordnung

é‘;:g A

Baden-Wiirttemberg
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Oko-Aktionsplan: Verbraucherschutz

Folie 11

Beispiel: Okomonitoring

,Wo Bio drauf steht,
muss auch Bio drin sein.”

Ziel:
i Okomonitoring 2013
" Vertrauen der Verbraucherinnen L
und Verbraucher starken e
MaRnahme:
" systematische lebensmittelrechtliche
Untersuchung von Bioprodukten Aaden Wrcber
J8Y
Baden-Wiirttemberg

MINISTERIUM FUA LANDLICHEN RAUM

UND VERERAUCHERSCHUTZ





Im Mittelpunkt: der Unternehmer

Folie 12

Bildung, Beratung
& Information

Forschung
: . Unternehmer,
finanzielle . :
. seine Ziele
Forderung .
& Strategien
Verbraucherschutz
Vermarktung
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Baden-Wiirttemberg





Im Mittelpunkt: der Unternehmer

Bildung, Beratung

& Information Marktpartner
Gesellschaft Forschung
: . Unternehmer, ,
finanzielle . : technischer
.. seine Ziele .
Forderung . Fortschritt
& Strategien
Marktlage Verbraucherschutz
Vermarktung Natlfr’ Umwelt

Baden-Wiirttemberg
Folie 13 MIKISTERIUM FUA LANDLICHEN RAIUN





oty (441 1L VI WSS

a

Vielen Dank fur Ihre Aufmerksamkeit

Baden-Wiirttemberg
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